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note مدیر مسئول: امیررضا هادی

دولت در آخرین ماه های عملکرد خود قصد دارد، که یادگاری 
برای مردم و تاریخ ایران بگذارد!

شاید دورانی که با سخت ترین تحریم ها، فشارها و ناملایمات 
داخلی و خارجی همراه بود، با پایانی خوش و یادی نکو در 

تاریخ ایران نقش ببندد.
شاید نقشه راهی برای ایران توسعه یافته و پیشرفته ...

شاید ایرانی که با همه دنیا از همسایگان و دوردست ها، دست 
یاری داده است.

شــاید ایرانی که دیگر شــعار مرگ را برای هیچ کشور و 
نخواهد. ملتی 

شاید ایرانی که برای جهان اسلام الگوی اقتدار و عظمت باشد.
شاید ایرانی که توسعه فرهنگی و دینی را همزمان تجربه کرده است.

به نظر می رسد که ایران، دولتمردان و حاکمان آماده می شوند 
تا پاسخ پرسش نسل های آینده ایران از ایرانیان دیروز و 

امروز را به نکویی داشته باشند.
امروز، مردم ایران تجربه پرسشگری از کاندیدای ریاست 

جمهوری را دوباره خواهند داشت.
و در اردیبهشت گسترش تفکری و روشنفکری و روشنگری 

اذهان عمومی را شاهد خواهیم بود و خبر توافقات، باعث 
کاهش قیمت دلار تا مرز 20 هزار تومان و تثبیت تقریبی آن 

را در همین نرخ را نیز شاهد خواهیم بود.
علی رغم کاهش نرخ دلار، با توجه به بالا رفتن حقوق و 

دستمزد و تورم سالیانه، افزایش قیمت را روی اکثر کالا و 
خدمات تجربه خواهیم کرد.

همه گیــری کرونــا و موج چهارم، شــاید تا پایان خرداد ماه 

بــه طــول بینجامد، که خود مشــکلات اقتصادی را زیادتر 
کرد! خواهد 

خطر عدم استقبال و حضور مردم در انتخابات:
خطر عدم استقبال و حضور مردم در انتخابات شاید جدی تر 
از هر دورانی به نظر می رسد و شاید مدل های قدیمی برای 

اعتماد و جذب مردم، به راحتی جواب ندهد.
صحبت از حفظ اقتدار و قدرتی که نتیجه آن در سر سفره 
مردم ثروت را همراه نداشته، مشابه مورد نظر نسل امروز 

ایران نباشد.
صحبت از دشمن فرضی که شاید کاستی از عملکرد بد 

مدیریتی بوده، جوابگوی اذهان پرسشگر مردم نخواهد بود!
شاید خرج کردن دوباره شهدا و خون شهدا، حتی برای خود 
خانوداه شهدا که درگیر مسائل اقتصادی فرهنگی و اشتغال 

شده اند، محل سئوال باشد.
کاندیداهای ریاست جمهوری باید شفاف و به دور از شعار و 

شور، بلکه بر پایه شعور، پاسخگوی اذهان پرسشگر مردم ایران 
مخصوصا نسل امروز باشند. تنها با ارائه یک برنامه دقیق 

علمی و با پشتوانه های علمی است که می توان قشر متفکر و 
هوشمند کشور را ترغیب به حضور پررنگ در انتخابات نمود 
که در این صورت قشر فرهیخته با خود جامعه را به حرکت 

در خواهد آورد.

بهامیدایرانیشادوآزادوثروتمندوتوسعهیافته.

امیررضاهادی

پرحاشیه ترین ماه دولت!
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کوچه مروی
کوچـه مـروی بـا حـال و هـوای خـاص و معمـاری کهـن و جذابی کـه در بناهای اطـرف آن 
دیـده می شـود، بـه طـور کلی فضـای تهران قدیـم را برایمـان زنده می کنـد. اینجا عـاوه بر 
اینکـه کوچـه ای قدیمـی و زیباسـت، یکی از مراکز مهـم خرید پایتخت هم به شـمار می رود.
موقعیـت جغرافیایـی کوچـه مروی از روبروی شـمس العماره را شـامل می شـود و تـا خیابان 
پامنـار ادامـه می یابـد. شـاید اگـر بگوییم از شـیر مرغ تا جـان آدمیـزاد اینجا پیدا می شـود، 
اغـراق نکرده ایـم! بـه ایـن معنی کـه همه خوراکی هـای خارجـی گوناگون کـه در نقاط دیگر 
شـهر بـه سـختی پیـدا می شـوند در اینجا فـراوان اسـت، انواع لـوازم آرایـش، اسـباب  بازی و 
چـای و قهـوه و ... نیـز از جملـه چیزهایی اسـت که اینجا به راحتی در دسـترس قـرار دارند.

کوچه های ده ونک
در میـان همـه محله هـای قدیمی تهـران، ده 
ونـک یکـی از محله هـای قدیمـی و جـذاب 
تهـران بـا باغ هـای زیبـا و خانه هـای قدیمـی 
زیبا اسـت کـه با وجود گذشـت سـال ها هنوز 
بخـش گسـترده ای از بافـت قدیمـی خـود را 
حفـظ کـرده اسـت. همیـن ویژگـی جذابیت 
ایـن محلـه را پررنگ تـر کـرده و آن را مـورد 

توجـه قـرار داده اسـت.

ازهمانقدیم،تهرانبودوکوچهپسکوچههاییکهمیشدیکدنیاخاطرهازدلشانبیرونآوردودرکولهپشتیزندگیقرارداد.حالاهمپسازگذشت
سالهاازماجرایتهرانقدیم،هنوزهمکوچههایتهرانبرایعلاقمندانبهتهرانگردیجذابیتدارد،امااینکهدرکدامکوچههایتهرانمرورخاطرات

بیشتریصورتمیگیرد،خودماجراییاستجالبوخواندنی:

الهام هادی

کدام کوچه ها روایتگر
داستان تهران قدیم هستند؟!

 The beauties
of the city
 of Iran
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کوچه برلن
دیگـر  یکـی  هـم  برلـن  کوچـه 
تهـران  قدیمـی  کوچه هـای  از 
می باشـد کـه طرفـداران زیـادی 
بخـش  در  کوچـه  ایـن  دارد. 
مرکـزی تهران واقع شـده و آنچه 
اهمیـت  حائـز  کوچـه  ایـن  در 
اسـت اینکـه شـهرت و محبوبیت 
ایـن کوچه فقط بـه دلیل قدیمی 
بـودن آن نیسـت. از گذشـته های 
عنـوان  بـه  را  کوچـه  ایـن  دور، 
یکـی از مهم تریـن مراکـز خریـد 
پوشـاک در تهران می شناسـند و 
معمولا بیشـتر بانوان لباس شـب 
خـود را از اینجـا تهیـه می کننـد!

محلـه کـن در شـمال غـرب تهـران هـم 
یکـی دیگـر از محله هـای قدیمـی تهـران 
می باشـد کـه بافـت سـنتی و قدیمـی آن 
جاذبه هـای زیـادی بـرای کوچه گردهـا بـه 
وجـود آورده اسـت. هر چنـد در این محله 
هـم خانه های خشـتی زیبـا جایشـان را به 
سـاختمان های بلنـد داده انـد، ولـی محله 
کـن بـا کوچه باغ هایـش خاطـرات فراوانی 

را زنـده می کنـد.

کوچه باغ  های زیبای محله کن

کوچه های محله عودلاجان

بازار سنتی شهر ری

محلـه عودلاجـان بـا قدمتـی 400 سـاله ، کوچه هـای باریـک و قدیمـی بـا خانه هـا و بناهای 
قدیمـی فراوانـی در خـود جای داده اسـت.

کوچـه »قـوام الحضـور« از قدیمی ترین کوچه های این محله اسـت که از سـاختمان قدیمی و 
بنـای تاریخـی جـذاب لبریز اسـت. در این کوچـه می تـوان خانه هایی قدیمـی مانند خانه 

معتمد السـلطنه، خانه دبیرالملک و همچنین کوچه و خانه مرحوم مدرسـاز را تماشـا کرد.
گذشـته از آن تکیـه سـادات اخـوی، بازارچـه و حمـام نـواب و خانـه کاظمی هـا از دیگـر 
بناهـای قدیمی آن هسـتند کـه معماری زیبایـی دارد. موزه مردم، امامـزاده یحیی و چنار 
نهصـد سـاله از دیگـر جذابیت هـای گردشـگری ایـن محلـه هسـتند کـه گویـای تاریخی 

چنـد صد سـاله می باشـند.

بازار سـنتی شـهرری هم مثل همه بازارهای سـنتی دیگر، با همان حال و هوا و محصولات 
خـاص خودنمایـی می کنـد. مغازه هـای متنوعـی در اطـراف آن دیـده می شـود کـه از ایـن 
مغازه هـا می توانیـد ادویه جـات، مهر و تسـبیح، دمنوش و انواع عرقیجـات و داروهای گیاهی 

تهیـه کنیـد. قدمت این بازار سـنتی متعلـق به زمان صفویه اسـت. 
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تعریف کارشناسی!
برخـی از کارشناسـان در تعریـف هتـل بوتیـک گفته انـد: »سـاختمان نـه چنـدان 
بـزرگ، موقعیـت مکانـی مناسـب، نمـای ظاهـری دلنشـین و دکوراسـیون مدرن، 
کمتـر بـودن قوانین دسـت و پاگیـر، اهمیت دادن بـه غذا و نوشـیدنی، محیط آرام 

از ویژگی هـای خـاص هتـل بوتیک اسـت.«
گذشـته از ایـن ایجـاد محیط صمیمانه، اختصاصی، شـهری و مدرن کـه معمولا در 
محله هـای پـر رفـت و آمد شـهری یا گاهـی در سـاختمان های تاریخی بازسـازی 
شـده کـه در راسـتای جـذب همزمـان و مهمـان )بـرای اقامـت( از اهـداف هتـل 

بوتیک به شـمار مـی رود.

در صنعــت گردشــگری، اقامتگاه هــای گوناگونــی وجــود دارد، 
کــه هــر کــدام ار آن هــا دارای ویژگــی خاصــی هســتند و در 
یــک زمینــه خــاص، شــاخص می شــوند. هتــل بوتیک هــا 
شــکل جدیــدی از همیــن اقامتگاه هــا هســتند کــه بــه طــور 
کلــی از نظــر اقتصــادی در صنعــت گردشــگری اهمیــت قابــل 
توجهــی دارنــد و بــا در نظــر گرفتــن زمینه هــای تاریخــی 
و فرهنــگ محلــی باعــث جــذب گردشــگر نیــز می شــوند.

هتل بوتیک چیست؟!

همانطـور که گفته شـد »هتل بوتیک« شـکل جدیـدی از 
اقامتگاه های توریستی اسـت که در حال گسترش است، از 
نظر اقتصادی در صنعت گردشـگری اهمیـت زیادی دارد 
و در روند سـاخت اقامتگاه همگام با سـلیقه گردشـگران و 
مبحث نیازسـنجی حرکت می کنـد. به دلیل همین ویژگی 
برای همه گردشـگران، به خصوص گردشـگران خارجی از 

اهمیت ویژه ای برخوردار اسـت.
قبـا هـم شـاهد بودیـم کـه در جاهـای گوناگـون، برخی 
بناهـای قدیمـی و تاریخی به عنوان رسـتوران های سـنتی 
و حتـی اقامتگاه هـا و ... مـورد اسـتفاده قـرار گرفته ا نـد. 

حـالا شـاید ایـن هتل بوتیک هـا نام جدیـد این 
اقامتگاه ها باشـند که بـا کاربری های مختلف، 
البتـه با رویکرد تاریخی- فرهنگـی در بناهای 
باقی  مانده از چند سـده اخیـر مانند خانه ها و 
کاروانسـراها بـا هدف ترویج فرهنگ کشـور، 

شـده اند. ایجاد 
گفتـه می شـود، رویکـرد هتـل بوتیک هـا به 
نوعـی فرآینـدی اکتشـافی به نظر می رسـد 
کـه موارد بسـیاری از جملـه زمینه های مهم 
تاریخـی و فرهنـگ محلـی را در آن مد نظر 
اسـت. این روزهـا تقابل سـنت و مدرنیته به 
ویـژه در ایران، سـبک زندگی و حتی معماری 
را هـم تحـت تاثیر قـرار داده اسـت. بنابراین 
در هتـل بوتیک هـا توجه خاصی بـه معماری 
مدرن، فرهنگ، سـنت و اقلیم شـده و با توجه 
به تکنولوژی و علـم روز و با توجه به نیازهای 
میهمـان، ارتباطی دقیـق و تعاملی درسـت و 

کارسـاز میـان فرهنگ ها ایجاد می شـود.

  نشریه فرهنگی - اقتصادی

نگاهی اجمالی به
تولد هتل بوتیک ها

در گیلان!
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هر چند به کار گیری مصالح و وسایل 
مدرن در داخل ساختمان هتل بوتیک ها، 
گذشته از حفظ معماری سنتی ظاهر و 
نمای ساختمان تا حد زیادی می تواند 
بر جذب گردشگران و مهمانان تاثیر 
فراوان داشته باشد، اما به طور کلی 
یکی از سیاست های اداره کل میراث 
فرهنگی حفظ بناهای تاریخی البته با 
تغییر کاربری است.

بنای تاریخی »قندچی« در 
لاهیجان، بنای تاریخی »راهنما« 
در رشت و پنج بنای تاریخی دیگر 

در داخل بافت تاریخی رشت از جمله 
بناهایی هستند که با هدف تبدیل به 
هتل بوتیک، اقامتگاه سنتی، رستوران 
و... تغییر کاربری شدند و هرکدام 

از آنها ۸۰ درصد پیشرفت 
فیزیکی دارند.

 گیلان و توسعه هتل بوتیک ها! 
در اسـتان گیـان بـا بهره منـدی از ظرفیـت سـرمایه گذاران، بـه احیـای بناهـای 
تاریخـی بـا کاربـری هتـل بوتیـک اقـدام شـده کـه در ایـن راسـتا بنـای تاریخی 
شـیرازی موسـوم بـه »خانـه نصـرت رحمانی« واقـع در پیرسـرای رشـت در حال 

احیـا و تبدیـل آن بـه هتـل بوتیـک توسـط مالکین اسـت.
بررسـی ها نشـان می دهـد سـاماندهی بنـای مذکـور، پاک سـازی آن و تهیـه طرح 
مرمـت بنـا و... از جملـه اقداماتـی بـوده کـه تاکنـون انجام شـده و در حـال حاضر 
حدود ۳۰ درصد پیشـرفت فیزیکی داشـته، تسـهیات مالی برای این بنا از سـوی 
معاونـت سـرمایه گـذاری در نظـر گرفته شـده و مـورد تاییـد قرار گرفتـه و روند 
معرفـی سـرمایه گـذار بـه بانک جهـت دریافت تسـهیات بانکی طی شـده، زمان 

بنـدی پـروژه بـه مدت یکسـال در نظر گرفته شـده اسـت.

بنای تاریخی »حنانی ها« واقع در داخل 
بافت تاریخی رشت، دومین بنای تاریخی 

است که احیای این بنا و تبدیل آن 
به هتل بوتیک توسط سرمایه گذار با 

مشارکت اداره کل میراث در دست اقدام 
بوده و تاکنون بیش از 40 درصد پیشرفت 

فیزیکی داشته است. پاکسازی، رفع 
خطر بنا، مرمت بخش های آسیب دیده 
و... انجام شده و کلیه کارهای مربوط به 
پرداخت تسهیلات بنا توسط معاونت 
سرمایه گذاری انجام شده و به زودی 

جهت دریافت تسهیلات به بانک معرفی 
خواهند شد، زمان بندی این پروژه تا 

بهره برداری به بوتیک هتل به مدت 10 
ماه بوده است.

نقش ظاهر هتل بوتیک در 
جذب گردشگر!
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هنگام برخورد با مردم محلی 
یک منطقه بسیار متواضع باشیم

به حریم خصوصی آنان وارد 
نشویم

وارد کشت و زرع کشاورزان 
نشویم

به محیط و هنجارهای بومی 
احترام بگذاریم

محیط زندگی شان را با 
زباله هایمان آلوده نکینم

به حقوق حیوانات مردم محلی 
احترام بگذاریم

برای کسب اطلاعات، 
هوشمندانه عمل کنیم

از محصولات و صنایع دستی 
آن ها بخریم

www.irangardmag.ir   نشریه فرهنگی - اقتصادی
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  اوج گردشگری سیاه در چین!  

در این شرایط کرونایی، شاید 

به راحتی بتوان گفت؛ شهر 

ووهان شهری است که اولین مورد 

ویروس کرونا را پیش از همه گیری 

جهانی بیماری کووید- 19 ثبت کرده 

است. همین ویروس باعث تعطیلی 

بخش های اقتصادی و گردشگری 

بسیاری از کشورهای جهان در این 

بحران شد. پس، بسیاری از گردشگران 

و مسافران در سال 2020 با ووهان 

آشنا شده اند و با فیلم ها و ویدئوهایی 

که همزمان با نشر ویروس منتشر شده 

و دیده اند، نمی توانند علاقه خود را برای 

بازدید از این مکان پس از یک جنگ طولانی 

با بیماری همه گیر پنهان کنند!

جالب اینجاست که در اکتبر سال 2020، 

مقامات محلی تور ووهان را برای ساکنان 

خارجی که در حال حاضر در چین زندگی و 

کار می کنند، ارائه کردند. گردشگران خارجی از 

بیمارستان Leishenshan که برای مراقبت از 

بیماران در اوج شیوع همه گیری ساخته شده بود 

و نیز نمایشگاه های سازمان یافته دولت ووهان 

برای ارائه موفقیت خود در مهار بحران علاوه بر 

سایر موارد معمول جاذبه های گردشگری بازدید 

کردند. سپس در 13 نوامبر سال 2020، اداره فرهنگ 

و گردشگری ووهان، کمپین »بیایید در ووهان دیدار 

کنیم« را برای ترویج تصویر یک مکان امن و صلح آمیز 

برای جذب بازدید کنندگان به اینجا در بهبود پس از شیوع 

بیماری آغاز کرد.

ویتنام و پتانسیل گردشگری سیاه!
ویتنام کشوری با تاریخی بسیار غنی است که در بسیاری از 

مکان ها آثاری از جنگ را در خود جای داده است. بعضی از 

مکان های معمولی که می توانند برای گردشگری سیاه عنوان 

شوند، شامل زندان Hoa Lo، تونل های Cu Chi و موزه بقایای 

جنگ یا زندان Con Dao است. این اماکن برای بهره برداری از 

گردشگری سیاه با ارزش های تاریخی، فرهنگی و آموزشی است 

و به گردشگران کمک می کند تا درباره زندگی افراد برای غلبه بر 

فجایع گذشته اطلاعات بیشتری کسب کنند. 

نویسنده : الهام هادی

این روزها علاقه به هیجان و وهم در میان 
گردشگران و مسافران زیادی دیده می شود. بنا بر 

این، همیشه نیاز مسافران از مقصد به استراحت در 
سواحل یا لذت از خدمات مجلل محدود نمی گردد، 

بلکه می تواند ارزش های خاص و منحصر به فرد 
مقصد برای ارائه تجربیات بی نظیر را هم شامل شود. 

با گردشگری سیاه و رفتن به عمق مستندات، مسافران 
می توانند جنبه بسیار متفاوت و گاهی اوقات خاص و هیجان 

انگیز از مقصد خود را تجربه کنند.
گذشته از آن، گردشگری سیاه با عناوین 

گوناگونی مانند Thana، سیاه، غم انگیز یا 
بیمارگونه شناخته می شود، اما به دلایلی که در ادامه خواهد آمد، 

همین نوع گردشگری یعنی گردشگری سیاه روزبه روز بیشتر 
مورد توجه قرار می گیرد:

- شــاید علاقه به گردشــگری ســیاه، نوعی تنوع طلبی 
برای مســافران و گردشــگران باشد که جای خالی آن 

می شود. احساس 

- ساخت و نمایش فیلم های مستندی که به بررسی 
مسائل تاریخی و جغرافیایی می پردازد، میل و علاقه 

گردشگر را به گردشگری سیاه بیشتر کرده و او در 
انتخاب مسیر و مقصد گردشگری آسانتر عمل می کند.

- فیلــم مســتند Dark Tourism تــا به حال یکی از 
بهترین فیلم های مســتند در مورد گردشــگری ســیاه است 

که در ســال 2007 تا 2008 توســط مانفرد بکر مستندســاز 
آلمانی-کانادایی ســاخته شده است. 

- سریال Dark Tourists نتفلیکس، هم مجموعه هشت قسمتی نیوزیلندی بوده که در 
سال 2018 با طرح دیوید فاریر )روزنامه نگار( در جستجوی مکان های عجیب و تقریبا 

وحشتناک توریستی پخش شد و مخاطبان زیادی را هم به خود جلب کرده است.
-همیشــه فیلم های بصری بیشــتر و بهتر در 

ذهن می ماند و علاقه بیشــتری 
در وجــود مخاطب به 

وجود می آورد.

چرا گردشگری سیاه برای
گردشگران مقصدی سفیدتر می شود!؟
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بهترین مقاصد غواصی جهان   کجاست؟!
گردشگریغواصیدرسراسرجهانطرفدارانخاصخودشراداردکهایرانگرد

چندنمونهازآنهارابهشمامعرفیمیکند

پـارک ملـی کومـودو در اندونـزی بیـش از 13 جزیـره دارد کـه ایـن 
از همیـن جزایـر، در گـروه بهتریـن مقاصـد  پـارک زیبـا در یکـی 

قـرار می گیـرد. گردشـگری جهـان 

آرمان هادی

 Malapascua در فیلیپینپارک ملی کومودو در اندونزی!

Malapascua   فیلیپیـن جزیـره ای کوچـک در نزدیکـی سـاحل 
مقصـد  آب،  زیـر  خـاص  جذابیت هـای  بـا  کـه  می باشـد،   Cebu
گردشـگران غواصـی هـم بـه شـمار مـی رود.

 Palauدر جنوب فیلیپین
 Palau  در جنوب کشـور فیلیپین، به دلیل زیبایی های خاص گردشـگری 

غواصی، به بهشـت زیر آب معروف اسـت.

 Silfra Gapدر ایسلند
معمولا ایسـلند، مهمترین مقصد گردشـگری غواصی دنیا محسـوب می شود علاوه 
بر سـیفرا در این کشـور، در بخش های سـاحلی شـمال آتنانتیک می توان با کشـف 
و ورود آب هـای داغ معدنـی بـه آب هـای سرد اقیانوس، مناظر زیبایی را تماشـا کرد.
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 Malapascua در فیلیپین

اینجا یکی از بهترین مقاصد غواصی دنیا در تایلند است 

و در منطقـه Khao Lak در پوکـت واقع شـده اسـت. 

زندگـی  بـودن  دارا  بـا  هـم  جزیـره  ایـن  آب هـای 

دارد.  غواصـان  بـرای  بسـیاری  جاذبه هـای  مرجانـی، 

در ایـن آب هـای زیبـا، تماشـای کوسـه ها از روزهـای 

پایانـی مـاه ژوئن تـا اکتـر و همچنین حیواناتـی مانند 

لاکپشـت ها، شـیر های دریایـی و پنگوئن هـا از جملـه 

جاذبه هایـی اسـت کـه در کنـار غواصی دلپذیر اسـت.

پارک ملی Similans در تایلند

جزیره داروین 
)Darwin Island(

 در گالاپاگوس
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شهر تهران پایتخت ایران و یکی از 

پرجمعیت ترین شهرهای ایران می باشد که 

مرکز فعالیت های فرهنگی، هنری، سیاسی 

و اجتماعی کل کشور به شمار می رود. 

جاذبه های گردشگری فراوانی در تهران 

قرار دارند که بسیاری از آن ها، به عنوان 

نماد تهران یاد می شود. اما شاید به طور کلی 

بتوان اصلی ترین نماد تهران را در سه جاذبه 

برج آزادی، برج میلاد و پل طبیعت بررسی 

کرد. بر اساس نظرسنجی های انجام شده بیش 

از ۵۰ درصد از ساکنان پایتخت برج آزادی 

را به عنوان نماد تهران انتخاب کردند. حتی 

بسیاری از کشورهای خارجی هم ایران را با 

نماد همین برج می شناسند. زیرا برج آزادی 

از گذشته های دور به عنوان نماد »ایران 

مدرن« با تلفیقی از معماری هخامنشی، 

ساسانی و اسلامی طراحی و اجرا 

شده است.

نماد شهرهای توریستی ایران

 ـ نگاه! در یکـ
بسیارپیشمیآیدباتصورنامیکشهرویاکشورتصویریکی
ازآثارتاریخیوباستانیآنجادرذهنماننقشمیبنددواین
هماننمادیاستکهشهریاکشورموردنظرباآنشناخته
میشود.دراینمقالهبهبررسی10شهرتوریستیایرانو

نمادهایآنهاپرداختهایم:

تهران

اصفهان هم از جمله شهرهای زیبا و تاریخی ایران است که به عنوان یک شهر توریستی و گردشگرپذیر، جاذبه های 

تاریخی بسیاری را در خود دارد. این شهر به دلیل معماری زیبای ایرانی، بناها، مساجد، پل ها و منار ه ها در ایران و جهان 

مشهور است و بی دلیل نیست که به نصف جهان معروف است. پل خواجو، مسجد شاه، مسجد شیخ لطف الله و برج 

قوس بعضی از آثار تاریخی اصفهان است که می توان از آن ها به عنوان نماد این شهر تاریخی بی نظیر یاد کرد.اما به طور 

کلی اصفهان دارای نمادهای اصلی است که از این قرارند؛ سی وسه پل به عنوان شاهکار معماری ایران، نقش جهان به 

عنوان قلب تاریخی اصفهان و زاینده رود به عنوان بزرگترین رودخانه 

فلات مرکزی ایران.

اصفهان

شهر اهواز در گروه کلان شهرهای جنوبی ایران قرار می گیرد و از جمله 

شهرهای پرجمعیت و نفت خیز بوده که جاذبه های گردشگری گوناگونی 

داشته و پذیرای گردشگران داخلی و خارجی بسیاری است. پل 

سفید، رودخانه کارون و نخل را می توان از نمادهای این شهر 

جنوبی دانست.پل سفید اهواز که به نام پل معلق هم شناخته 

می شود، بر رودخانه کارون واقع شده و یکی از نمادهای اصلی 

این شهر می باشد. کارون هم پرآب ترین و بزرگ ترین رودخانه 

ایران است که آب این شهر از آن تامین می شود. از گذشته تا 

کنون، تمدن های بشری زیادی در کنار این رود 

تشکیل شده و کارون هم به عنوان رودی 

باستانی از نمادهای شهر اهواز به شمار 

می رود. غیر از رود کارون، نخل هم از 

نمادهای دیگر شهر اهواز می باشد.
اهواز

شهر شیراز در سابقه تاریخی خود میزبان جاذبه های گردشگری 

تاریخی، فرهنگی، مذهبی و طبیعی بسیاری بوده و به همین علت 

بسیار گردشگرپذیر است. شیراز از دیرباز به شهر شعر و ادب هم شهرت دارد به همین علت به 

عنوان پایتخت فرهنگی ایران و دومین شهر ادبی جهان هم شناخته می شود. به دلیل فراوانی جاذبه های 

گردشگری و ویژگی های خاص آن ها بسیاری از افراد، بیشتر جاذبه های این شهر را عنوان نماد شیراز می شناسند، 

اما در مجموع شاید بتوان مهم ترین نمادهای شیراز را تخت جمشید، دروازه قرآن و سعدیه آن دانست.

شیراز
شهر همدان در ایران، قدمت چند هزار ساله دارد و همین سابقه تاریخی، آن را به عنوان پایتخت 

تاریخ و تمدن ایران معرفی می کند، چرا که این شهر از زمان  ماد ها پابرجا است و در دوران حکومت 

هخامنشیان، اشکانیان، ساسانیان، آل بویه و سلجوقیان از پایتخت های ایران محسوب می شده است. 

در این شهر، آرامگاه بوعلی سینا، گل اطلسی و شیر سنگی همدان از نمادهای 

تاریخی و البته از جاذبه های گردشگری آن محسوب می شوند. از آن میان 

آرامگاه بوعلی سینا یکی از اصلی ترین نمادهای همدان و از نمادهای پیشینه 

فرهنگ و دانش جهان در ایران است. قابل توجه اینکه در شهر همدان 

سالانه بیش از ۷۰۰ هزار گل اطلسی کاشته می شود و به همین علت همدان 

به شهر اطلسی ها مشهور است. در این میان شیر سنگی هم از نمادهای تاریخ 

باستانی همدان و از دیگر نمادهای این شهر شناخته می شود.
همدان
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همدان

تبریز

شهر مشهد از سال ها پیش، پایتخت 

معنوی و مذهبی ایران بوده 

است که سالانه بیش از ۲۷ 

هزار گردشگر داخلی و خارجی 

به این شهر سفر می کنند. در واقع 

اصلی ترین نماد مشهد را می توان حرم 

امام رضا )ع( یا حرم رضوی دانست. 

مسجد گوهرشاد هم از دیگر بناهای 

مهم پیوسته به این حرم است که آن 

هم به عنوان یکی از نمادهای شهر 

مشهد شناخته می شود.

مشهد

شهر تبریز یکی از بزرگ ترین شهرهای ایران محسوب می شود که به عنوان بزرگ ترین قطب 

اقتصادی آذربایجان هم می باشد. تبریز در زمان روادیان، اتابکان، خوارزمشاهیان، ایلخانان، 

چوپانیان، جلایریان، قراقویونلوها و آق قویونلوها، پایتخت سیاسی ایران بوده و حتی زادگاه 

ولیعهدان قاجاریان هم می باشد. به دلیل سابقه طولانی تاریخی، تبریز دارای آثار و جاذبه های 

گردشگری تاریخی فراوانی است که از میان آن ها ائل گلی، کاخ شهرداری و میدان ساعت به عنوان 

نمادهای شهر تبریز شناخته می شود. مرکز تجارت جهانی تبریز با ۳۷ طبقه  بزرگ ترین برج تجاری، 

خدماتی و گردشگری در ایران و اولین مرکز 

تجارت جهانی در ایران به شمار 

می رود و یکی از اصلی ترین 

نمادهای این شهر هم است.

قم
شهر رشت، بزرگ ترین شهر گیلک نشین جهان در سواحل جنوبی دریای مازندران 

است. این شهر یکی از گردشگرپذیرترین شهرهای ایران بوده و هرساله میزبان 

مسافران داخلی و خارجی بسیاری می باشد. شهر باران یکی از القاب مهم این شهر 

بوده و از آن به عنوان یکی از شهرهای خلاق جهان در خوراک شناسی یاد می شود 

که زیر نظر یونسکو قرار دارد!میدان شهرداری و کاخ شهرداری به عنوان نمادهای 

اصلی این شهر بارانی و شمالی شناخته می شوند. میدان شهرداری رشت، با الهام از 

معماری نئوکلاسیک اروپا و سنت پیترزبورگ روسیه، در دوره پهلوی طراحی و اجرا 

شده است. کاخ شهرداری هم در ضلع غربی این میدان واقع شده که به طور کلی 

از مشخصه های رشت است.

رشت

شهر قم از دیگر 

شهرهای مذهبی 

و معنوی ایران 

محسوب می شود که 

از گذشته، به دلیل واقع 

شدن در مسیر جاده ابریشم 

مورد توجه بوده است. این شهر 

را هم به عنوان یکی از پایتخت های معنوی 

و فرهنگی ایران می شناسند و آن را پایتخت فرهنگی جهان شیعه 

می دانند. حرم اهل بیت، شهر علم، استراحتگاه مومنین و دارالموحدین هم نام هایی است 

که به این شهر نسبت می دهند. به طور کلی حرم حضرت معصومه که آرامگاه فاطمه 

معصومه، دختر هفتمین امام شیعیان است،  مهم ترین نماد شهر قم بوده و به همین دلیل 

بسیاری از ایرانیان و گردشگران خارجی، قم را در کنار نام این حرم یاد می کنند.

کرمانشاه هم کلان شهر معروفی است که تاریخ و قدمت بسیاری دارد و به همین 

دلیل، یکی از شهرهای تاریخی و فرهنگی ایران شناخته می شود. در این شهر 

جاذبه های گردشگری تاریخی و باستانی بسیاری وجود دارد که از میان آن ها، 

طاق بستان به عنوان نماد کرمانشاه )متعلق به دوران ساسانیان( شناخته می شود.

پس از طاق بستان، کتیبه بیستون، شوکا، درخت شیرین و فرهاد و نیلوفر آبی 

مقدس از دیگر نمادهای اصلی و مهم کرمانشاه هستند. شوکا، کوچک ترین گوزن 

ایرانی است که نماد زیست محیطی ورزش کرمانشاه به شمار می رود. 

کرمانشاه
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چندسـالی اسـت که سـاکنان زمیـن 22 آوریـل را به نام روز زمیـن نامگذاری کرده انـد. روزی کـه در آن به 

پاسداشـت زمین و محیط زیسـت می پردازند. البته برخی معتقدند که این جشـن دوبار در سـال انجام 

می شـود؛ یـک بـار در طـول فصل بهـار در نیمکره شـمالی و در طول فصل پاییـز در نیمکره جنوبی. 

تحقیقـات نشـان می دهـد ایـن موضوع یعنـی نامگـذاری روز زمین یک رسـم بوده که توسـط جان 

مک کانل فعال صلح در سـال 1969 در اجلاس یونسـکو معرفی شـد و توسـط گیلورد نلسون، سناتور 

آمریکایی به عنوان یک جلسـه آموزشـی در مورد محیط زیسـت بنیان گذاشـته شـد.

در کشـور مـا ایـران هـم همزمـان بـا دیگـر کشـورهای جهـان هفتـه زمیـن پـاک از روز دوم 

اردیبهشـت بـه مـدت یـک هفتـه در سراسر کشـور گرامـی داشـته می شـود و نخسـتین روز این 

هفتـه )دوم اردیبهشـت مـاه( بـه نـام »روز زمیـن پـاک« نامگـذاری شـده  اسـت.

بنابراینبهمناسبتگرامیداشتاینروزبرایحفظمحیطزیستو
کرهزمین،راهکارهایمختلفیارائهشدهاست:

1- صرفه جویی در استفاده از کاغذ.
2- سهیم بودن در در کاشت درخت و توسعه جنگل ها سهمی.

3- مشارکت در انجمن های حمایت از محیط زیست.
4-کاشت گل و گیاه در محیط اطراف، از محل سکونت گرفته تا محل کار.

5- الویت قرار دادن قطار برای سفر و جابجایی از بین تمامی وسایل نقلیه.
6- صرفه جویی در مصرف آب.

7-توجه بیشتر به محیط اطراف محل سکونت با بررسی رعایت نظافت از طرف محلی ها.
8-استفاده از گیاهانی که نیاز کمی به آب دارند و همچنین آبیاری گیاهان با آب های خاکستری.

9- مدیریت زباله هاست. )تفکیک زباله های تر و خشک و رها نکردن زباله در طبیعت(
10-حفظ محیط زیست و نگاهداشت آن مثل خانه.

دعای روز زمین پاک در ایران 
خدایا به ما بینشـی عطا فرما تا عظمت زنجیره پرشـکوه جهان را در زمین بشناسـیم و ما را توفیقی 

عنایـت فرمـا تـا در پاسـداری از آنچـه در طبیعـت به مـا ارزانی فرمـوده ای تلاش کنیـم. زیبایی ها و 

پاکی هـای زمینـت را بشناسـیم و در جهـت آلودگی هـا و تخریـب زمیـن گام برنداریم، کـه به خوبی 

می دانیـم بقـای مـا در گـرو بقـای زمین پاک اسـت. حفظ و نگهداری محیط زیسـت بـه ویژه زمین 

و سـلامت محیط زیسـت و پاکیزگی زمین در جهان دارای اهمیت بسـیار اسـت.

در روز جهانی زمین
چه کنیم؟!

جملاتابرازناراحتیرا
بامنشروعکنیم.)من
ازاینکهبیتوجهبهمن

رفتیناراحتم(

زمانیکهدرآرامش
بهسرمیبریمناراحتی
خودمانراابرازکنیم

بخشیاززندگیرابه
انجامکارهایمورد

علاقهبپردازیم

برایدوریاز
تشنج،ازشوخطبعی

استفادهکینم

راهحلهای
ممکنوشدنیرا
مشخصکنیم

ساعاتیرابه
ورزشونرمش
اختصاصدهیم

افکاربدو
خیالپردازیهایمنفی
راازخوددورکنیم

مثبتاندیشباشیمودر
صحبتهایمانازعبارات

مثبتاستفادهکنیم
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جذابیت های گردشگری هرمزگان
 جنوبی ترین استان ایران

آبشار تزرج حاجی آباد، در شمال 
بندرعباس واقع شده و تزریج یکی 
از نقاط کوهستانی این شهرستان 

می باشد. اطراف این آبشار زیبا هم 
از نخل و گیاهان طبیعی پوشیده 

شده است.

یکی از جنوبی ترین استان های ایران، هرمزگان است که از شمال و شمال شرقی با استان کرمان، از شمال غربی 

و غرب با استان های فارس و بوشهر و از سمت شرق نیز با استان سیستان و بلوچستان همسایه می باشد. این 

استان، از قسمت جنوب نیز به صورت نواری نسبتا باریک، سواحلی از خلیج فارس و دریای عمان را در اختیار 

دارد. ویژگی های خاص و منحصر به فرد این استان، باعث شده که جذابیت های گردشگری هرمزگان مورد توجه 

گردشگران قرار گیرد. محققان ایرانگرد در این مقاله، به معرفی استان هرمزگان می پردازند.

عمارت یا خانه فکری بندر لنگه در 
استان هرمزگان، یادگار روزهای پر رونق 

»عروس بنادر ایرانی« می باشد. قدمت 
این بنا به 75 سال می رسد و مساحتی 

بالغ بر ۲۶۰۰ متر مربع دارد که از 
جذابیت های گردشگری هرمزگان است.

بندر کنگ در شرق بندر لنگه 
واقع شده است. این بندر قدیمی، 

منطقه ای گسترده  از توابع بخش 
مرکزی شهرستان بندر لنگه در این 

استان را در بر  گرفته است.

از دیگر جذابیت های گردشگری استان 
هرمزگان ، بندر پل از توابع شهرستان 

بندر خمیر بوده و در ۷۰ کلیومتری 
بندرعباس قرار دارد. خودروهایی که 
قصد رفتن به قشم دارند از این بندر، 

توسط بارج و یدک کش به بندر لافت در 
جزیره قشم منتقل می شوند.

موزه مردم شناسی و دریانوردی بندر 
کنگ از موزه های مهم جنوب ایران 

است که توسط افراد خیّر، ناخداها و 
جاشوهای این بندر تاسیس گردیده 

است. در این موزه وسایل و نقشه هایی 
که ناخداها و جاشوها در زمان 

دریانوردی از آنها استفاده می کردند، در 
معرض نمایش قرار گرفته است.

قلعه لشتان در بندر لنگه یکی از جذابیت های 
گردشگری استان هرمزگان و از شهرهای این استان 
است که مکان های تاریخی فراوان و دیدنی دارد. 
قلعه لشتان بر روی کوه »شاهینکوه« در بخش 

مرکزی این شهرستان واقع شده و تاریخ بنای این 
قلعه مربوط به سدهٔ نهم هجری و شاید مربوط 

به عهد هخامنشی است که در گذشته، هنگام 
جنگ های محلی، نقش مهمی ایفا می کرده است. 

چشمه چاه احمد در مسیر جاده 
بندر خمیر به بندرلنگه و دو راهی 
خرک قرار دارد. آب این چشمه از 
شکاف سنگ های آهکی از زمین 

خارج می شود و در حوالی چشمه 
نیز دو اتاقک برای استراحت 
مسافران ساخته شده است. 

آبشار فصلی بدو از جذابیت های 
گردشگری هرمزگان است که از ارتفاعات 

کوه بدو در شمال روستای لمزان سرچشمه 
می گیرد. این آبشار به صورت پلکانی به 

پایین سرازیر می شود. وجود اشکال پلکانی 
منظم در این آبشار مناظر زیبایی به وجود 
آورده است. گنبد نمکی لمزان نیز در جنوب 

روستای لمزان جاذبه خاصی دارد. 
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پل تاریخی لاتیدان که طولانی  ترین پل 
تاریخی ایران نیز است. این پل در سال 

1372 بر اثر وقوع سیلاب در نزدیکی 
روستای نیم کار، در شهرستان خمیر 
پدیدار شد. قدمت این پل 500 سال 

بوده که در زمان شاه عباس اول ساخته 
شده و برای پس گیری منطقه خلیج 
فارس از استعمارگران پرتغالی، نقش 

مفید و موثری داشته است.

قلعه فین در بخش فین شهرستان 
بندرعباس بر روی تپه ای مرتفع قرار 

گرفته است. قدمت این قلعه )که 
جنبه نظامی داشته( به قرون میانه 

اسلامی می رسد.

یکی دیگر از جذابیت های گردشگری 
هرمزگان ؛ آبگرم گنو معروف ترین 

نقطه کوه گنو در این استان است. آب 
این چشمه از آب های گوگردی خیلی 
گرم می باشد. در نزدیکی این چشمه 

تسهیلاتی هم برای اقامت گردشگران در 
نظر گرفته شده است.

غار خرسین در شمال شرقی بندرعباس 
واقع شده است. در این غار قندیل های 

نمکی متعددی دیده می شود که جزء جدا 
نشدنی این غار زیبا و بکر هستند. جریان 
آب شوری در غار وجود دارد که در فصول 
پربارش جریان آب خوبی دارد. این منطقه 

به دلیل دارا بودن ویژگی های منحصر به 
فرد مانند آبشار نمکی، قندیل های متنوع با 

ستون های عظیم نمکی می باشد.

دره ستاره ها با قدمت حدود 2 میلیون سال، از 

جذابیت های گردشگری هرمزگان است، که بر اثر 

فرسایش خاک، سنگ و ماسه ناشى از باد و باران و 

رگبارها به وجود آمده است. این دره شاهکار کم نظیر 

طبیعت در جزیره زیباى قشم می باشد. ویژگی ها 

و دیدنی های دره ستاره ها باعث شده تا این دره 

به عنوان بخشی از ژئو پارک جزیره قشم باشد و در 

سازمان یونسکو نیز ثبت شود. این جا با آثار طبیعی و 

تاریخی فوق العاده زیبا، تنها ژئو پارک خاورمیانه است.

غار خوربس یکی از جذابیت های گردشگری 
استان هرمزگان در شهرستان قشم است. 

غار خوربس دارای معماری صخره ای بوده و 
در نتیجه تخلیه ماسه  ها از داخل حفره های 

سنگ های ارتفاعات روستای خوربس که مشرف 
به ساحل جنوبی جزیره می باشد، به وجود آمده 
است. در ارتفاعات این روستا، آثاری از معماری 

صخره ای دیده می شود که به عقیده برخی 
از محققین، نیایشگاه پیروان میترائیسم و با 
پرستشگاه آناهیتا )خدای آب( بوده  است.

گچین یکی از استثنایی ترین و زیباترین روستاهای 
ایران است که در ۵۰ کیلومتری بندرعباس و ۳۵ 
کیلومتری بندر خمیر قرار گرفته است. مهم ترین 

چیزی که این روستا را در کشور متمایز کرده وجود 
معادن اورانیوم آن می باشد. به مرور زمان همین 

ویژگی باعث شد تا گچین به یکی از استثنائی ترین 
روستاهای ایران تبدیل شود. زیرا با وجود دوری 

از شهر و با داشتن راه های نامناسب، شهرت و 
محبوبیت  خوبی به دست آورده است.

از جمله جذابیت های گردشگری هرمزگان 

، درگهان است که یکی از مهم ترین 

بندرگاه ها یکی از شهرهای این استان 

محسوب می شود. درگهان تا سال ها پیش 

۱۳۸۵ یک روستا بود. این شهر از سال ها 

پیش، مرکز تجاری جزیره قشم می باشد. 

در حال حاضر نیز با داشتن مراکز تجاری 

گوناگون و مشهور، باعث جذب گردشگران 

فراوانی می شود.

یکی از مهم ترین دیدنی های استان هرمزگان 
روستای سرسبز بناب است که بعد از 

رودخانه و چشمه های آب و نخلستان های 
انبوه شگفتی های خاصی پدید آورده است. 

این روستای زیبا دارای چشمه آب بزرگی 
می باشـد که به همیـن دلیل بناب نام 

گرفته است. 
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غار خوربس
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آبگرم گنو

پل تاریخی لاتیدان

دره ستاره ها

غار خرسین

قلعه فین

گچین

شاید یکی از مشهورترین جذابیت های گردشگری 

استان هرمزگان جزیره ای به نام هرمز است که 

این جزیره زیبا می تواند با خاک، کوه و پرتگاه های 

مرتفع خود، انگیزه ای برای سفر به این سرزمین 

باشد. از جمله زیبایی های این جزیره کوه های 

رنگارنگ، صخره های شکل گرفته در طول 

میلیون ها سال، سنگ های باشکوه نمکی و زیباتر و 

جذاب تر از همه، خاک رس و ... است، که جزیره 

هرمز را به مکانی زیبا تبدیل کرده است.
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در شهر قشم، گورستان دایر و 
متروکه ای از قدیم وجود دارد. 

در  این گورستان قبور زیادی با 
دستخط حجاران و سنگتراش هاى 

دیده می شود، که قدمت آن ها را تا 
900 سال تخمین می زند.

غار نمکی جزیره قشم، یکی از زیباترین 
جلوه های طبیعت در این جزیره زیبا و 
رویایی ایران است که از جذابیت های 

گردشگری استان هرمزگان به شمار می رود 
و تاکنون بیش از 6000 متر از این غار  

شناسایی شده و به عنوان طویل ترین غار 
نمکی جهان نیز معروف می باشد. 

بندر کوهستک با قدمتی از دوران زندیه و 
قاجاریه در استان هرمزگان جلوه گری می کند. 

قلعه کوهستک و گورستان قدیمی، از نشانههای 
این تاریخچه کهن آن است. مردم کوهستک به 

زبانهای بلوچی و فارسی با گویش بندری صحبت 
می کنند. بیشتر زنان و دختران، روبنده و برقع 

دارند و لباس های بندری و بلوچی دارند. مردان نیز 
ترکیبی از لباس های بندری، بلوچی، هندی و عربی 

به تن دارند.

قدیمی ترین قلعه به جا مانده 
از تاریخ در میناب، قلعه هزاره 

یا قلعه مینو در شهرستان 
میناب است که از جذابیت 

های گردشگری هرمزگان بوده 
و قدمتی 2500 ساله را در 

شناسنامه خود دارند. 

آستانه امامزاده سید سلطان محمد علیه 
السلام بر اساس شواهد تاریخی و روایات، 

سینه به سینه نسب شریفشان به امام 
کاظم علیه السلام می رسد. این بقعه 
مترکه در روستای پیرچوگان، در 120 

کیلومتری بندرعباس مرکز استان هرمزگان 
می باشد و 45 کیلومتری شهرستان رودان 

واقع شده است.

معبد عشاق، بنای افسانه ای در شهرستان میناب 
است که روایت های گوناگونی نقل می شود. بنا به 
روایتی؛ حدود چهارصد سال پیش دو جوان از دو 

طایفه که دشمن هم بودند عاشق می شوند ولی با 
مخالفت مواجه می شوند. هر دو می میرند. اقوام 
هر دو عاشق را بر شتری سوار کرده و به مقصد 
نامعلومی روانه می کنند. شتر، جسد دو عاشق را 

جایی زمین می گذارد بعد از مدتی دو قوم دختر و 
پسر، برایشان یادبودی می سازند و به معبد عشاق 

معروف می شود.

»قلعه کمیز« درشرق شهرستان رودان 
)دِهبارز( واقع شده  است. قلعه کمیز 

تا حد زیادی نشانگر هویت و پایمردی 
مردم این سرزمین می باشد. اینجا 

در تاریخچه خود جنگ های فراوانی 
دیده و با این حال این قلعه مهم ترین 

منطقه گردشگری شهرستان رودان 
است و مربوط به دوران صفویه و 

قاجاریه می باشد. 
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معبد عشاق

چاه های طلا

غار نمکی

قلعه میناب

آستانه امامزاده سید سلطان محمد علیه السلام

بندر کوهستک

گورستان

قلعه کمیز

قدیمی ترین چاه های طلا یا تلای ایران در 
بندر لافت جزیره قشم دیده می شود. پیشینه 

تاریخی بندر لافت مربوط به هزاره اول قبل از 
میلاد می رسد. چاه های طلا برای مردم مقدس 
بوده تا آنجا که در کنار آن ها قربانی می کنند 
و به درختان مجاورش دخیل می بندند و هر 
کدام از چاه ها در گویش محلی نامی خاص 

دارند. بعضی از کارشناسان ساخت آن را مانند 
چاه های ساسانی می دانند. 
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در تمام این مدت با انواع اقامتگاه  ها آشنا شده اید. اقامتگاه هایی 
که با توجه به نوع خدمات و ساخت متفاوتند و شما می توانید در 
هنگام سفر و یا حتی استراحت از آنها استفاده کنید. اما در این 
مقاله با ایرانگرد همراه باشید تا با هتلی ویژه و منحصر به فرد آشنا 
شوید! نخستین هتل تلکابین دنیا یکی از همان اقامتگاه هایی است 
که نه تنها بسیار هیجان دارد، بلکه حسی متفاوت را به شما منتقل 
می کند. نکته جالب در مورد این هتل این است که از آن فقط یکی 
در سراسر جهان وجود دارد!

شانس اقامت در نخستین هتل تلکابین دنیا !
و  جـرات  بـودن  دارا   ، هتـل  ایـن  در  اقامـت 
شـجاعت، می طلبـد! چـرا که فـرد یا افـرادی که 
در آن اقامـت می کننـد در واقـع در اتاقـی معلق 
بیـن زمیـن و هـوا خواهنـد بـود و چـه بسـا در 

معـرض بـرف و کـولاک هـم قـرار گیرنـد!!
نخسـتین هتـل تلکابیـن دنیـا فقـط یـک اتـاق 
 Sommet" اسـت! کـه در نزدیکی هـای کوه هـای
واقـع  آلـپ  فرانسـوی  در بخـش   "de la Saulire
شـده اسـت. ایـن هتـل، اتاقـی بسـیار شـیک و 
لوکـس می باشـد کـه بـرای اقامـت دو تـا چهـار 

نفـر تـدارک دیـده شـده اسـت.

اگـر بخواهیـد یـک شـب را در ایـن هتـل خـاص و اتـاق رویایـی بگذرانیـد، بایـد از پیـش ثبت 
نـام کنیـد، در واقـع نامتـان را در لیسـت قرعه کشـی قـرار دهیـد! اگـر بخـت با شـما یـار بود و 
نامتـان درآمـد آن وقـت یـک شـانس بسـیار خـوب هم بـه شـما رو خواهـد کـرد و آن اینکه از 
شـما و همراهـان احتمالـی شـما با یک شـام رایـگان بسـیار خوشـمزه و البته رایـگان پذیرایی 
می شـوید. ناگفتـه نمانـد زمانـی کـه بخواهیـد وارد ایـن هتل شـوید بـا اسـنوموبیل )خودروی 
برفـی کـه معمـولاً توسـط فرمانـی کـه به یـک جت اسـکی در جلـوی بدنـه متصل شده اسـت، 

هدایـت می شـود( بـه آنجـا خواهیـد رفت. 

تماشای منظره ای رویایی!

تصور کنید وقتی در این هتل 
تلکابین مستقر می شوید! در 
لابه لای کوههای سرد و برفی 
آلپ و در ارتفاع 2700 متری 

قرار می گیرید و این به این معنی 
است که صبح هنگام وقتی چشم 

می گشایید با منظره ای خاص و زیبا 
روبرو می شوید، منظره ای که شما 
به عنوان مسافر در هتلی خاص تر 

و صد البته معلق آن را تماشا 
می کنید!

آیا می دانید
 نخستین هتل تلکابین دنیا کجاست؟!
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درک 
 منطقه ای زیبا
به وسعت رویا!
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شـاید تـو هـم، مثل مـن فکر می کـردی »بـرو به 
درک« ی جـور فحاشـیه!! ولی اگـر بدونی درک ی 
جـای زیبا و خـوش منظره سـت، آرزو می کنی که 

حتما بـری و اونجـارو از نزدیک ببینی!
درک  بدونـی  کـه  شـدی  کنجـکاو  حـالا  اگـر 
کجاسـت فقـط کافیه ایـن سـفرنامه رو بخونی و 
بـه امید خـدا در یـک فرصـت مناسـب، کوله تو 

ببنـدی و راهـی شـی!
اسـتان  در  درک  روسـتای  کـه  بـودم  شـنیده 
نزدیکـی  در  تقریبـا  و  بلوچسـتان  و  سیسـتان 
چابهـار قـرار داره و بـرای رفتـن بـه ایـن مـکان 
زیبـا اگر قـرار بود که خـودم رانندگـی کنم باید 
حـدود 24 سـاعت کاژ و ترمـز می گرفتـم کـه 
بـه نظـرم اصـا منطقی نیومـد! پس فکـر کردم 
بهتـره مسـیر ریلـی یـا هوایـی رو انتخـاب کنم. 
مسـیر هوایـی رفتـن بـه فـرودگاه هرمـزگان یـا 
کنـارک بـود کـه بایـد باقـی مسـیرو از جاسـک 
تـا زرآبـاد و در نهایـت بـا ماشـین، بـه مقصـد 
می رسـیدم. مسـیر ریلـی هـم بـه ایـن صـورت 
بـود کـه بایـد به کرمـان، زاهـدان یـا بندرعباس 
می رفتـم و از اونجـا بـه چابهار بعد هم روسـتای 

می رفتـم. درک 
بـرای اینکـه در ایـن سـفر طولانـی، خسـتگی 
کمتری احسـاس کنم، مسـیر هوایـی رو انتخاب 
کـردم، به فـرودگاه هرمـزگان رفتـم و از اونجا با 
ماشـین های سـواری که وجود داشـت، به سمت 
روسـتای درک حرکـت کـردم کـه تقریبـا 135 

کیلومتـر فاصله داشـت. 
بعـد از گذشـت حـدود 2 سـاعت بعـد بـه مقصد 
رسـیدم، کمـی از ظهـر گذشـته بـود. وقتـی از 
ماشـین پیاده شـدم چند نفر از اهالی روسـتا دورم 
کـردن و می خواسـتن اقامتگاه هـای بومگـردی رو 
نشـونم بـدن. اقامتگاه هـای بومگـردی اونجـا بـا 
چیدمـان سـنتی، حـال و هـوای زیبایی داشـت و 
برخـورد مـردم خونگـرم جنـوب هـم شـوق 
مونـدن در اونجـا رو دوچنـدان می کـرد.

همیـن  از  یکـی  تـوی  بنابرایـن، 
از  بعـد  و  اقامتگاه هـا سـاکن شـدم 
شسـتن دسـت و صـورت، بـا غـذای 

محلـی دوغ پا که یکی از غذاهای سـنتی چابهاره 
پذیرایـی شـدم. جاتـون خالی، خیلی خوشـمزه 
قیمـه  مثـل خـورش  چیـزی  تقریبـا ی  بـود، 
خودمـون کـه به جـای آب، تـوش دوغ می ریزن! 
بعـد از غذا، تصمیم گرفتم کمی اسـتراحت کنم 
و بعـد از ظهـر بـرای گشـت و گـذار آماده شـم.

حـدود سـاعت چهار بـود دیگه طاقت نیـاوردم و 
بایـد می رفتم ... 

مسـیر ساحلو پرسـیدمو حرکت کردم ... تاقی 
زیبـا و کم نظیـر سـاحل و کویر، قـدرت خدای 
نمایـش  بی نهایتـو  طبیعـتِ  قـاب  در  بـزرگ 
مـی داد! زیبایـی و صـد البته پاکیزگی سـاحل 
روسـتای درک، واقعا جـذاب و خیره کننده  بود، 
بـه طـوری که در وصـف نمی گنجـه! جایی که 
سـه نوع سـاحل شـنی، ماسـه ای و مرجانی در 
کنار هـم دیده می شـد. کفش هامـو درآوردم و 
آروم روی سـاحل نـرم و پنبـه ای حرکت کردم 
هـر نفسـی کـه می کشـیدم، حـس خاصـی به 
مـن دسـت مـی داد، حسـی کـه انـگار لبریز از 

حال خـوب و آرامـش بود.
چیـزی که بـرام تعجب به همراه داشـت وجود آب 
شـیرین در نزدیکی دریا بود که منطقه سرسـبز و 
جنـگل زیبایی رو بـه وجـود آورده بود. بعـد از قدم 
زدن تـوی سـاحل زیبـا، کـه می گفتـن تپه هـای 
خوبـه،  عضانـی  دردهـای  بـرای  اون  ماسـه ای 
قایق سـواری لـذت خاصـی داشـت کـه تا بـه حال 
تجربه شـو بـه ایـن صـورت نداشـتم. بـا تماشـای 
غروب سـرخابی خورشید، حال عاشـقی رو داشتم 
کـه دلـم می خواسـت به خاطـر این همـه زیبایی، 

خـدارو در آغـوش بگیرمـو ازش تشـکر کنم.
دو روز توی این روسـتا بودم و حسـابی بهم خوش 
گذشـت. البته اینم بگـم کـه دَرکَ در زبان بلوچی 
بـه معنی سـکونت در کنـار دَرگَ یا دره سـت که با 

گذشـت زمان به دَرکَ معروف شـده.
به شـما هم پیشـنهاد می کنم که حتما حتما اگر 
خاطره ای از سـفر دارید، سفرنامه تونو برای ایرانگرد 
بفرسـتید، تا هم به اسـم خودتون منتشـر بشـه و 
هـم اینکـه یـه جاذبـه گردشـگری بـه عاقمندان 

سـفر معرفی بشه ...
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به جنگ میان فروش
بازاریابی پایان دهید 

و
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 فروشــندگان معمولاً قیمت پایین 
را دوســت دارند، زیــرا می توانند 
محصــول را راحت تر بفروشــند و 
نیز بــه این دلیل کــه قیمت های 
پاییــن فضــای بیشــتری بــرای 
مذاکــره در اختیــار آن هــا قرار 
می دهنــد. عــلاوه بــر ایــن، 
تصمیــمات قیمت گــذاری بــا 
تنش هــای ســازمانی روبــرو 
هستند. در حالی که بازاریابی 
مســئولیت تعییــن قیمت هــای پیشــنهادی 
تولیدکننــده  و تعیین قیمت تشــویق فروش را 
بر عهده دارد، این فروش اســت کــه حرف آخر 
را در زمینــه ی قیمت گذاری مبادلــه ای  می زند. 
هنگامی که بــه قیمت گذاری پایین نیاز باشــد، 
بازاریابی اغلب خری از آن ندارد. معاون فروش 
به طور مســتقیم به سراغ مدیر مالــی می رود. 
ایــن کارگــروه بازاریابــی را شــادمان نمی کند.

هزینه های ترویج فــروش نی منبع اختلاف اند. 
گروه بازاریابی باید پــول خرج کند تا آگاهی در 
مشتریان )نسبت به محصول( ایجاد کند و آن ها 
را به محصول علاقه مند کند و موجب شود برای 
محصول ترجیح قائل شوند و به آن میل پیدا کنند. 
اما نیروی فروش اغلب مبالغ زیادی را که صرف 
ترویج محصول می شــود- به ویژه در تبلیغات 
تلویزیونی- اتلاف پول می داند. معاونت فروش 
ممکن است فکر کند که این پول بهتر است صرف 
افزایش تعداد و کیفیت نیروهای فروش شــود.

همنگامی کــه بازاریابان به تعییــن وجه دیگر 

آمیــزه ی بازاریابــی، یعنــی محصولــی  که به 

بازار آمده اســت، کمک می کنند، فروشــندگان 
اغلــب از این گلایه دارند که ایــن محصول فاقد 
ویژگی ها سبک یا کیفیتی است که مشتریان شان 
خواهان آن ها هســتند. این بدان دلیل است که 
نگاه گروه فــروش به دنیا را نیازهای مشــتریان 
مجــزا تشــکیل می دهــد، امــا دغدغــه ی تیم 
بازاریابی به بــازارآوردن محصولاتی اســت که 
ویژگی های آن هــا جاذبه ی گســترده ای دارند. 
بودجه ی ایم دو گروه همچنین نشــان دهنده ی 
آن اســت که کدام واحد سازمانی قدرت بیشتری 
در داخــل ســازمان دارد، که امر مهمی اســت. 
مدیران عامل هنــگام تعیین بودجــه، به گروه 
فــروش لطف می کننــد. یکی از مدیــران عامل 

به ما گفــت، هنگامی که می توانم با اســتخدام 
فروشــندگان بیشــتر نتایــج بهــتری به دســت 
آورم، چــرا بایــد سرمایه گــذاری بیشــتری در 
بازاریابی داشــته باشــم؟ مدیــران عامل اغلب 
فــروش را ملموس تــر می دانندکــه تأثیــرات 
کوتاه مدت تــر بیشــتری بــه ارمغان مــی آورد. 
قضاوت دربــاره ی کمک گروه فروش به ســود 
نیــز ســاده تر از کمک هــای بازاریابان اســت.
اگر میان فــروش و بازاریابی تعــارض فرهنگی 
وجود داشته باشد، حتی ریشــه دارتر از تعارض 
اقتصادی است. این امر تاحدی به این دلیل است 
که ایــن دو حوزه ی عملکردی انــواع متفاوتی از 
افــراد را به خود جلب می کنند کــه وقت خود را 
به شــیوه های بســیار متفاوت صرف می کنند. 
بازاریابــان که تــا همین اواخر آموزش رســمی 
بیشتری از فروشــندگان داشتند، بسیار تحلیلی، 
داده گــرا و پروژه محور هســتند. آن ها همگی 
تلاش می کنند مزیت رقابتی بــرای آینده ایجاد 
کنند. آن ها درباره ی عملکــرد پروژه های خود 
بدون دخالت احساســات قضــاوت می کنند و 
نسبت به پروژه ای شکست خورده با بی رحمی 
برخورد می کنند. با وجــود این، عملکرد محوری 
آن هــا از نظر همکاران شــان در بخــش فروش 
همیشــه شــبیه یک اقدام نیســت، زیرا همه ی 
آن بــه جای میــدان عمل در پشــت میــز روی 
می دهد. برعکس، فروشــندگان وقــت خود را 
صرف گفت وگو با مشــتریان موجود و مشتریان 
بالقوه می کننــد. آن هــا روابط آفرینان ماهری 
هســتند؛ نه تنها تمایل مشتریان را به خرید خوب 
می فهمنــد، بلکــه همچنین حــس می کنند که 
کــدام ویژگی هــای محصول محبوبیت کســب 
خواهد کرد و کدام یک طرفدار نخواهد داشــت. 
آن ها دوســت دارند دائم در حال تحرک باشند. 
آن ها به مردود شــدن عــادت دارنــد و این امر 
آن هــا را ناامیــد نمی کنــد. آن ها با بــه سرانجام 
رســاندن کار فروش زنده اند. تعجب آور نیست 
که ایــن دوگروه کار با یکدیگر را دشــوار بیابند.
اگر ســازمان مشــوق ها را به دقت بــا یکدیگر 
همخوان نکند، برای مثال، این که بر فروش کدام 
محصولات متمرکز شویم،این دو گروه نیز بر سر 
چیزهای ساده به ظاهر ســاده با یکدیگر جنگ 
و جدال خواهند داشــت. فروشــندگان ممکن 
است محصولاتی را پیشــنهاد کنند که حاشیه ی 
ســود پایین دارند و اهداف ســهمیه ای را تأمین 

چرا نمی توانند
با یکدیگر کنار بیایند؟

) قسمت دوم (

دو منبـع تعـارض میـان دو گـروه فـروش و بازاریابـی وجـود دارد. یکـی 
اقتصـادی اسـت و دیگـری فرهنگـی. تعـارض اقتصـادی از نیاز به تقسـیم 
بودجه ی کل ناشـی می شـود که توسـط مدیریت ارشـد برای پشـتیبانی از 
فـروش و بازاریابـی تخصیـص یافتـه اسـت. در واقـع، نیروی فـروش آماده 
است از بازاریابی برای انتقاد از شیوه ی صرف بودجه ی خود در سه شاخه 
از چهارشـاخه )قیمـت، ترویج فروش و محصول( انتقـاد کند. قیمت را در 
نظـر بگیریـد. گـروه بازاریابـی تحـت فشـار اسـت تا بـه اهـداف درآمدی 
دسـت یابـد و از نیـروی فـروش می خواهـد بـه جـای »فـروش محصـول 
بـا قیمـت پاییـن«، »قیمـت موردنظـر بازاریابـی را بـه کرسـی بنشـاند«.

نویسندگان: مجید موسوی مشاور هلدینگ هگتا –

 مدیر برنامه ریزی و مطالعات راهردی/ مهرداد 

 سوری – مدیرکل دفتر مدیرعامل

منبع: 10 مقاله که باید خواند )HBR( / نشر هنوز



CULTURAL- ECONOMIC MAGAZINE    
می کنند و این در حالی است که بازاریابی از آن ها می خواهد 
محصولاتی را که حاشیه سود بالاتر و آینده ی نوید بخش تری 
دارند بفروشــند. به طورکلی، بر سر عملکرد این دو گروه به 
شــکل متفاوتی قضاوت می شود. فروشــندگان با موفقیت 
در انعقاد قراردادها کارشــان را تمام شــده می دانندو از این 
کار امرار معاش می کنند. ســاده است که تقریباً و به فوریت 
ببینیــم چه کســی )و چه چیزی( موفق اســت. امــا بودجه 
بازاریابی به برنامه ها اختصاص یافته اســت و نه به افراد، و 
شناخت این که آیا برنامه ای به ایجاد مزیت رقابتی بلندمدت 
برای سازمان کمک کرده است یا نه، به زمان بیشتری نیاز دارد.

 چهار نوع رابطه 

باتوجه به وجــود تعارضات بالقوه ی اقتصــادی و فرهنگی 
میان ایــن دو گروه، کشــمکش میان این دو گــروه طبیعی 
اســت. و در واقــع معمــولاً حتی در مــواردی که روســای 
فروش و بازاریابی با یکدیگر دوســت هســتند، سطحی از 
اختلال کارکرد وجود دارد. واحدهــای فروش و بازاریابی در 
شرکت هایی که درباره آن ها تحقیق کردیم، چهار نوع رابطه 
را به نمایــش می گذارند. با بالغ شــدن حوزه های وظیفه ای 
بازاریابی و فروش، این روابــط تغییر می کنند- این گروه ها 
از وضعیت ناهمخوان )و اغلب متعارض( به وضعیت کاملًا 
یکپارچه )و معمولاً بدون تعارض( حرکت می کنند- البته ما 
فقط با معدودی نمونه مواجه شــده ایم کــه در آن ها این دو 
حوزه ی وظیفه ای به طور کامل درهم ادغام شــده باشــند.

 
تعریف نشده

هنگامی که روابط تعریف نشــده باشد، فروش و بازاریابی 
به صورت مستقل رشــد می کنند؛ هرکدام از آن ها به میزان 
زیادی فکر و ذکرشان وظایف و کارپایه های خودشان است. 
هریک از گروه ها تا هنگامی که اختلافی روی نداده اســت، 
چیز زیادی درباره ی وظایف دیگری نمی داند. جلسات میان 
این دو گروه، که اتفاقی و موردی است، احتمالاً به حل و فصل 
اختلافات اختصاص می یابد و نه همکاری مبتکرانه و فعال.

تعریف شده

این دو گــروه در یک رابطه ی تعریف شــده برای جلوگیری 
از بروز اختلافــات فرآیندها و قواعــدی به وجود می آورند. 
در این دوگروه تفکر »حصارهای خوب همســایگان خوبی 
به وجود می آورد«، حاکم اســت؛ بازاریابان و فروشــندگان 
می دانند چه کســی باید چه کاری را انجــام دهد و در اغلب 
اوقــات به خوبی بــه وظایف خود می چســبند. گروه ها به 
تدریــج در عرصه هایــی که بالقــوه مح اختلاف هســتند، 
نظیر این که »مشــتری بالقوه  را چگونه تعریف می کنیم؟« 
زبان مشــترکی تعریف می کنند. جلســات شــاهد تفکرات 
عمیق تری هستند و افراد پرســش هایی از این قبیل مطرح 
می کننــد: »از یکدیگــر چــه انتظــاری داریــم؟« گروه ها 
در رویدادهــای بزرگــی نظیــر کنفرانس هــای مشــتری و 
نمایشــگاه های بازرگانــی با یکدیگــر همــکاری می کنند.

  همسو  
هنگامــی که فــروش و بازاریابی همســو باشــند، مرزهای 
روشــن و درعین حال انعطاف پذیر میان این دو وجود دارد. 
هر دو گــروه به برنامه ریزی و آموزش مشــترک می پردازند. 
گروه فروش اصلاحات بازاریابی، نظیر ارزش پیشــنهادی به 
مشــتری  و تصویربند  را می فهمد و از آن اســتفاده می کند. 

بازاریابان درباره ی حساب های مهم با فروشندگان مشاوره 
می کننــد. آن ها در فروش کالای مبادلــه ای  نیز نقش دارند.

  یکپارچه

هنگامی کــه فــروش و بازاریابــی به طورکامــل یکپارچــه 
شده باشند، مرز میان این دو نامشخص می شود. هر دو گروه 
رابطه ی میان خود را مجدداً طراحی می کنند تا ســاختارها، 
سیستم ها و پاداش های مشترک به وجود آورند. بازاریابی – و 
بــه میزان کمتری فروش – توجه خود را به تدریج بر وظایفی 
از نوع اســتراتژیک و آینده نگر )برای نمونه، حسگری بازار( 
متمرکــز می کننــد. و گاه به صــورت گروه های بالادســتی 
و پایین دســتی تقســیم می شــوند. بازاریابان عمیقاً درگیر 
مدیریت مشتریان اصلی می شوند. دو گروه متر و معیارهای 
مشترکی را تدوین می کنند و به اجرا درمی آورند. بودجه ریزی 
انعطاف پذیرتر است و محل اختلاف کمتری. فرهنگ مشترک 
»یا باهم موفق می شویم یا باهم شکست می خوریم« شکل 
می گیــرد. ما ابزاری بــرای کمک به شرکت ها بــرای ارزیابی 
رابطه ی میان واحدهای فــروش و بازاریابی طراحی کردیم. 
این ابــزار را برای آن طراحی کردیم تا بــه ما کمک کند آنچه 
در تحقــق خود می دیدیــم درک کنیم، اما مدیــران اجرایی 
که مشــغول مطالعه ی آن ها بودیم، به سرعــت از این ابزار 
برای اســتفاده ی خود بهره گرفتند. بدون وجود ابزاری عینی 
از این نوع، برای مدیران بســیار دشــوار اســت که درباره ی 
فرهنگ های خــود و محیط های کاری خــود قضاوت کنند.

حرکت به سمت بالا

وقتی ســازمانی ماهیــت روابط میان گروه هــای بازاریابی 
و فــروش خــود را بشناســد، ممکن اســت مدیران ارشــد 
آن همســویی قوی تــری را میــان ایــن دوگــروه بخواهند. 

حرکت از تعریف نشده به تعریف شده

اگــر واحــد کســب و کار یا شرکــت کوچک باشــد، اعضای 

واحدهــای فروش و بازاریابی ممکن اســت از روابط خوب 
و غیررســمی برخوردار باشــند و لازم نباشــدآن ها را برهم 
بزنند. این امر به ویژه در صورتی که نقش بازاریابی اساســاً 
پشــتیبانی از نیروی فروش باشــد، صــادق اســت. اما اگر 
اختلافات همواره بــالا بگیرند، مدیران ارشــد باید مداخله 
کنند. همانطــور که پیش تر متذکر شــدیم، این وضع ممولًا 
روی می دهــد، زیرا گروه ها بــر سر منابع کمیاب با یکدیگر 
رقابت می کنند و همچنین نقش های شان به روشنی تعریف 
نشــده اســت. مدیران در ایــن مرحله باید قواعد روشــنی 
برای تعهــد وضع کننــد، از جمله درباره ی نقاط دســت به 

دســت شــدن کارهای مهم نظیر جلو بــردن کار 
روی مشــتریان احتمالــی بخــش فــروش.

حرکت از تعریف شده به همسو

وضعیت تعریف شــده ممکن اســت برای 

هر دوطرف وضعیت مطلوبی باشــد. یک 

معــاون فــروش می گوید: » 
ایــن وضعیــت ممکــن 
اســت عالــی نباشــد، 
امــا خیلــی بهــتر از آن 

چیــزی اســت کــه قبــلًا 

بوده اســت.« امــا در صورتی که صنعت شــما بــه میزان 
قابل توجهی در حال تغییر باشد، در این سطح باقی ماندن 
مفید نخواهــد بود. برای مثــال، اگر بــازار درحال کالایی 
شدن باشــد، نگه داشــتن یک نیروی فروش ســنتی ممکن 
اســت پرهزینــه باشــد. یا اگــر بــازار در حــال حرکت به 
سمت سفارشــی شدن باشد، لازم اســت که نیروی فروش 
مهارت هــای خــود را ارتقــا دهد. ممکن اســت روســای 
فــروش و بازاریابی خواهــان ایجاد رابطه ی همســوتری 
باشــند و به طور مشــترک مهارت های تازه ای به مجموعه 
اضافه کننــد. برای حرکت از یک رابطه ی تعریف شــده به 
ســمت یک رابطه ی همســو، کارهای زیر را انجام دهید:

ارتباطات منضبط را تشویق کنید. هنگامی که کار به بهبود 
روابط میان هر دو حوزه ی وظیفه ای می رســد، نخســتین 
گام بهبــود ارتباطات اســت. اما این کار به ســادگی افزایش 
ارتباطات میان این دو گروه نیســت. این کار زمان می برد و 
تصمیم گیری را طولانی می کند. از ارتباطات منضبط حمایت 
کنید. جلســات منظمی)دست کم هر ســه ماه یکبار، شاید 
هردومــاه یکبار یا هرمــاه( میان فــروش و بازاریابی برگزار 
کنید. مراقب باشــید فرصت های عمده و نیز همه ی مسائل 
در دســتور کار قرار داشــته باشــند. بحث ها را بر اقداماتی 
متمرکز کنید که مسائل را حل و فصل می کنند و حتی شاید تا 
جلسات بعدی فرصت می آفرینند. فروشندگان و بازاریابان 
باید بدانند چــه زمانی و با چه کســی ارتباط برقــرار کنند. 
شرکت ها باید فرآیندهای منظم و رهنمودهایی تدوین کنند 
نظیر »شما باید هر زمان که فرصت فروش بالاتر از 2 میلیون 
دلار باشد، مدیر برند را در جریان قرار بدهید«، »تا هنگامی 
که فروشندگان بروشورها و مطالب کمک بازاریابی را مرور 
نکرده اند، به چاپ هیچ کــدام از آن ها اقدام نخواهیم کرد«، 
یا » از بازاریابی دعوت خواهد شد که در بررسی انتقادی ده 
حســاب اول شرکت کند«. واحدهای کســب و کار همچنین 
باید یک بانک اطلاعاتی »به چه کسی باید زنگ بزنیم« به روز 

سهل الوصول  به وجود آورند. افــرادی که در محل های و 
اشــتباه به جســت وجوی 
برمی آینــد،  کمــک 
می شــوند  سرخــورده 
وقت شــان  و 
می شــود. تلف 
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وظایف مشــترک به وجود آورید و کارها را چرخشــی کنید. 
هرقدر حوزه های وظیفه ای شما همسوتر شوند، این موضوع 
اهمیت بیشتری پیدا می کند که فرصت هایی برای کار مشترک 
برای بازاریابان و فروشــندگان به وجود آورید. این کار آن ها 
را با شــیوه های تفکر و عمل یکدیگر آشــنا می کند. این کار 
بــرای بازاریابان، به ویژه مدیران برند و پژوهشــگران مفید 
اســت که گهگاه در تماس های فروش حضور داشــته باشند. 
آن ها باید از همان آغاز فرآیند فروش در تدوین راه حل های 
مختلف برای مشــتریان شرکــت کنند. و همچنیــن باید در 
جلسات برنامه ریزی حساب های مهم حضور داشته باشند. 
فروشــندگان نیز به نوبــه ی خود باید بــه تدوین طرح های 
بازاریابی کمک کنند و در بازنگری های برنامه ریزی محصول 
شرکت داشته باشند. آن ها باید آگهی ها و کارزارهای ترویج 
فروش را از قبل مشــاهده کنند. آن ها باید دانش گسترده ی 
خود را درباره ی عادات خرید مشــتریان بــا دیگران در میان 
بگذارند. بازاریابان و فروشندگان باید برای گسترش کسب و 
کار با ده مشتری اصلی در هریک از قسمت های بازار، به طور 
مشــترک »کتابچه ی راهنما« تهیه کنند. آن ها همچنین باید 
به طور مشترک رویدادها و کنفرانس ها را برنامه ریزی کنند. 
رابطی از واحد بازاریابی برای کار با نیروی فروش استخدام کنید. 
این رابط باید کســی باشــد که هردو گروه به او اعتماد داشــته 
باشند. او به حل اختلافات کمک می کند و دانش ضمنی برگرفته 
از این گروه را با گروه دیگر در میان می گذارد. این امر مهم است 
که فعالیت های رابط را تحــت مدیریت ذره بینی  قرار ندهیم. 
یکی از پاســخ دهندگان به پرسش های تحقیق ما نقش رابط را 
به این صورت توصیف می کند: »او شــخصی است که با نیروی 
فروش رانندگی می کند. او به جلسات ستاد می رود، به جلسات 
کارفرما می رود و در جلســات استراتژی مشتری شرکت می کند. 
او محصول را توسعه نمی دهد؛ او برمی گردد و می گوید:" این آن 
چیزی اســت که این بازار به آن نیاز دارد. این همان چیزی است 
که پدیدار می شــود." و ســپس دست در دســت فروشندگان 
و مشــتریان اصلی برای توســعه ی محصــولات کار می کند.«

بازاریابان و فروشــندگان را در یک مکان قــرار بدهید. این 
واقعیتی قدیمی و ســاده اســت که وقتی افــراد به صورت 
فیزیکی به هم نزدیک باشــند، به صــورت مکرر با یکدیگر 
تعامل خواهند داشــت و بیشــتر احتمال دارد بــه خوبی با 
یکدیگر کار کنند. یکی از بانک هایی که درباره ی آن  تحقیق 
می کردیم حوزه های وظیفه ای فروش و بازاریابی اختصاص 
داد. این نــوع نزدیکی، به ویژه در مراحــل اولیه ی هدایت 
حوزه های وظیفه ای به ســمت رابطه ای همســوتر، مزیتی 
بزرگ به شمار می رود. اما اغلب شرکت ها حوزه ی وظیفه ای 
بازاریابی خــود را متمرکز می کنند و این در حالی اســت که 
اعضای گــروه فروش به لحــاظ جغرافیایــی پراکنده باقی 
می مانند. چنین ســازمان هایی باید برای تسهیل ارتباطات 
میان فروش و بازاریابی و خلق کار مشــترک سخت کار کنند.

بازخورد نیــروی فروش را تقویت کنیــد. بازاریابان همگی از 
این شــکایت دارند که فروشــندگان بیش از آن مشغله دارند 
که تجربیــات، ایده ها و شــناخت های خود را بــا دیگران در 
میان بگذارند. در واقع، تعداد بسیار معدودی از فروشندگان 
این انگیــزه را دارند که وقت گرانبهای خــود را صرف در میان 
گذاشــتن اطلاعات مشــتری بازاریابی کنند. آخر آن ها باید به 
سهمیه های شان دست پیدا کنند و وقت کمی در اختیار دارند 
که طی آن  با مشــتریان دیدار و آن ها را به خرید متقاعد کنند. 
مدیران ارشد برای همسوسازی بیشتر فروش و بازاریابی باید 
تمهیدی بیندیشــند که بتوانند با حداقل اختــلال از تجربه ی 
نیروی فروش اســتفاده کنند. برای مثــال، بازاریابی می تواند 
از معاونت فروش بخواهد کلیه ی اطلاعات و شــناخت های 

نیروی فــروش را به صورت ماهانه یا فصلــی جمع بندی کند. یا 
بازاریابی می تواند فرم های اطلاعاتی جمع وجوری طراحی کند، 
کلیه ی گزارش های تماس های تلفنی فروش و داده های مدیریت 
روابط با مشتری را به طور مستقل مرور کند یا به کارکنان فروش 
برای انجام دادن مصاحبه با گروه بازاریابی دستمزد پرداخت کند 
و اطلاعات همکاران شــان در بخش فــروش را جمع بندی کند.

حرکت از همسو به سمت یکپارچه
اغلب ســازمان ها هنگامی که فــروش و بازاریابی با یکدیگر 
همسو باشند، عملکرد خوبی خواهند داشت. این امر به ویژه 
هنگامی که چرخه ی فروش نسبتاً کوتاه، فرآیند فروش نسبتاً 
سرراســت و شرکت فرهنگ نیرومندی در زمینه ی مسئولیت 
مشترک نداشته باشد، صادق است. در وضعیت های پیچیده 
یا به سرعت دگرگون شــده، دلایل خوبی برای تغییر وضعیت 
فروش و بازاریابی و ایجــاد روابط یکپارچه میان آن ها وجود 
دارد. این کار به معنای یکپارچه کردن فعالیت های سرراستی 
می شــود نظیر برنامه ریزی، تعیین هدف، ارزیابی مشــتری 
و تدوین ارزش پیشــنهادی به مشــتری. امــا یکپارچه کردن 
فرآیندها و سیســتم های پاداش مشــترک جایگزین شــوند. 
سازمان ها باید بانک های اطلاعاتی مشترک و نیز سازوکارهایی 
برای بهبود مســتمر به وجود آوردند. سخت ترین قسمت کار 
تغییردادن فرهنگ برای حمایت از یکپارچگی اســت. بهترین 
مثال هــای یکپارچگی که پیدا کردیــم در شرکت هایی بود که 
بر مســئولیت مشــترک و برنامه ریزی منضبط تأکید داشتند، 
متر و معیــار محور بودند، پاداش را به نتایج پیوند زده بودند؛ 
و از طریق سیســتم ها و فرآیندها مدیریت می شــدند. برای 
حرکــت از یک رابطه ی همســو بــه یک رابطــه ی یکپارچه:
یک مدیــر درآمد)یا مشــتری( منصوب کنیــد. توجیه اصلی 
بــرای یکپارچه کردن فروش و بازاریابی این اســت که این دو 
حــوزه ی وظیفه ای هــدف مشــترکی دارند: ایجــاد درآمدی 
ســودآور و روبه افزایــش. منطقی اســت که هــردو حوزه ی 
وظیفه ای را تحت مســئولیت یک مدیر ارشــد قرار بدهید. 
شرکت هایی نظیر کمپبلز ســوپ ، کوکاکــولا، و فداکس یک 
مدیر درآمد )ســی آراو ( دارند که مسئولیت برنامه ریزی برای 
درآمد مــورد نیاز جهت برآوردن اهداف بنــگاه و تأمین آن را 
بــر عهده دارند. این ســی آراو باید نیروهایــی را که بر درآمد 

تأثیر دارند- به طور مشخص، بازاریابی، فروش، خدمات 
و قیمت گــذاری را – کنــترل کند.  این مدیــر را همچنین 
می توان مدیر ارشد مشتری )سی سی او ( نامید، عنوانی 
کــه از آن در شرکت هایینظیــر کلاگ ، ســیرز ، رویاک  و 
یونایتد ایرلانز استفاده می شود. سی سی او ممکن است 
در برخی شرکت ها پیشــتر یک بازرس مشــتری یا حامی 
مشتری باشد، اما این عنوان بیانگر مسئولیت گسترده ی 
یــک مدیر اجرایــی بــرای مدیریت درآمد نیز هســت.
گام هــای قیــف بازاریابی و فــروش را تعریــف کنید. 
فروش و بازاریابی مســئولیت زنجیره ای از فعالیت ها و 
رویدادهایی را )کــه گاه به آن قیف می گویند( بر عهده 
دارند که مشتریان را به سمت خرید و در بهترین حالت، 
به روابط مــداوم هدایت می کند. ایــن گونه قیف ها را 
می توان از دیدگاه مشتری یا از دیدگاه فروشنده توصیف 
کرد. ) یک قیف متعارف بر پایه ی زنجیره ی تصمیم گیری 
مشــتری در مطلــب »قیف خریــد« به نمایــش درآمده 
اســت.( بازاریابی معمولاً مسئولیت چند گام نخست را 
بر عهده دارد – ایجاد آگاهی نســبت بــه برند و ترجیح 
برند در مشتریان، ایجاد طرح بازاریابی و ایجاد مشتریان 
علاقه مند بــرای فــروش محصول. فروش ســپس طرح 
بازاریابــی را به اجرا درمی آورد و مشــتریان علاقه مند را 
پیگیری می کند. این تقسیم کار مزایایی دارد، ساده است 
و مانع از آن می شــود که بازاریابی بیش از حد و به بهای 
کنارگذاشتن فعالیت های استراتژیک 
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بازدید از محل را در اختیــار آن ها قار می دهد و 
در جریان مذاکــره درباره ی قــرارداد، درباره ی 
برنامه ریزی و قیمت گذاری به تیم فروش مشاوره 
می دهــد. البتــه مشــارکت بازاریابــی در قیف 
فــروش باید با مشــارکت فــروش در تصمیمات 
بالادســتی و اســتراتژیکی کــه گــروه بازاریابی 
می گیرد، مطابقت داشــته باشــد. فروشندگان 
بایــد هنــگام تصمیم گیری دربــاره ی چگونگی 
قســمت بندی بازار، این که کــدام محصولات را 
به کدام قســمت ها عرضــه کنند و جایــگاه آن 
محصــولات را چگونــه تعیین کنند، بــا کارکنان 
بازاریابــی و تحقیق و توســعه همــکاری کنند.

بازاریابــی را بــه گروه تقســیم کنید. شــواهد 
نیرومنــدی به نفــع تقســیم کردن بازاریابی به 
دو گروه بالادستی )اســتراتژیک( و پایین دستی 
)تاکتیکــی( وجود دارد. بازاریابان پایین دســتی 
کارزارهــای آگهــی و ترویج بــه راه می اندازند، 
مطالب تبلیغــی، مطالعات مــوردی و ابزارهای 
فروش تهیه می کنند. آن ها به فروشندگان کمک 
می کنند مشــتریان بالقوه به وجود آورند و آن ها 
را جذب کنند. تیم های پایین دستی از تحقیقات 
بازار و بازخوردی که از نمایندگان فروش می گیرند 
برای کمک بــه فروش محصولات قســمت های 
جدیدی از بازار، ایجاد پیام های جدید و طراحی 
ابزارهای فروشبهتر استفاده می کنند. بازاریابان 
بالادستی به حسگری مشتری مشغول اند. یعنی 
نظرات مشــتری را پایش می کنند و چشم اندازی 
بلندمدت از فرصت ها و تهدیدهای شرکت ترسیم 
می کنند. تیم بالادســتی شــناخت های خود را با 
مدیران ارشــد و تولیدکنندگان محصول در میان 
می گذارد و در تولید محصول مشــارکت می کند.

اهداف درآمدی و سیســتم های پاداش مشــترک 
تعییــن کنید. تا زمانی که فــروش و بازاریابی در 
متن فرایند فروش و ایفای نقش فعال تر فروش در 
بازاریابی، نیاز به وجود متر و معیارهای مشــترک 
بیشــتر می شــود. لاری نورمن ، رئیس فایننشال 
مارکتس گروپ ، که جزئی از شرکت های تولیدی 
ایگون یواس ای  است، می گوید: » ما باید معیارگرا 
باشیم و متر و معیارهایی در اختیار داشته باشیم 
که هم عملکرد فروش و هــم عملکرد بازاریابی 
را بســنجد.« شرکت هایی نظیر جــرال الکتریک 
در ســطح کلان »عدد و رقمــی« دارند که هدف 
فروش را تعییــن می کند و فــروش و بازاریابی 
خوب در یکدیگر ادغام شده باشند، این شرکت 
به ناچار باید خواهان تدوین متر و معیارهایی 
باشد که کار هریک از این دو گروه را به شکلی 
مناســب بســنجید و به آن ها پــاداش بدهد.
تعریف و دنبال کــردن متر و معیارهای فروش 
ســاده تر اســت. از جملــه رایج تریــن آن ها 
درصد تحقق یافته ی ســهمیه ی فروش، تعداد 
مشــتریان جدید، تعــداد قراردادهای فروش 
منعقد شــده، ســود ناخالص نســبت به هر 
مشتری و مخارج فروش نسبت به کل فروش 

است. هنگامی که بازاریابان پایین دستی در فرایند 
فروش جای می گیرند – برای مثال، به عنوان اعضای 
تیم حساب های [مشتریان] بسیار مهم – سنجش 
عملکرد آن ها با استفاده از متر و معیارهای فروش 
و پاداش دادن به ایــن عملکرد صرفاً امری منطقی 
است. اما شرکت در آن صورت چگونه باید بازاریابان 
بالادستی را ارزیابی کند؟ بر اساس دقت پیش بینی 
محصولشــان یا تعداد قســمت های جدید بازار 
که کشــف می کنند؟ متر و معیارها طبق نوع کار 
بازاریابی متفاوت اند. مدیران ارشد باید ملاک های 
متفاوتی بــرای مدیران برند، پژوهشــگران بازار، 
مدیران سیســتم های اطلاعات بازاریابی، مدیران 
آگهی، مدیران ترویج فروش، مدیران قسمت بازار 
و مدیــران محصول ایجاد کنند. اگــر رئوس اصلی 
اهداف و وظایف بازاریابان بالادســتی بیشــتر به 
پاشــیدن بذر برای آینــده ی بهتر مشــغول اند تا 
کمک به برداشت محصول جاری، متر و معیارهای 
مورد اســتفاده بــرای قضاوت دربــاره ی عملکرد 
آن ها اساســاً منعطف تر و انتقادی تر خواهد بود.
بدیهی اســت که اختلاف میان قضاوت درباره ی 
نتایج جــاری و آتی، کار تدوین مــتر و معیارهای 
مشــترک برای فــروش و بازاریابی را بــرای شرکت 
پیچیده می کند. به ویژه بازاریابان بالادستی باید 
طبق آنچه طــی دوره ای طولانــی ارائه می دهند 
ارزیابی کــرد. در این میــان فروشــندگان به کار 
برگردانــدن تقاضای بالقــوه به فــروش امروزی 
مشــغول اند. بــا تعاملی تر شــدن روابــط کاری 
میــان فــروش و بازاریابــی و وابســتگی متقابل 
بیشــتر آن ها بــه یکدیگــر، ســازمان یکپارچه به 
کلنجــار رفتن بــا این دشــواری، که البته مشــکل 
داد. خواهــد  ادامــه  نیســت،  غلبه ناپذیــری 

مدیران ارشــد اغلب روابط کاری میان فروش و 
بازاریابی را غیررضایت بخش توصیف می کنند. 
به گفته ی آن  ها، این دو حوزه ی وظیفه ای کمتر از 
آنچه لازم است با یکدیگر ارتباط دارند، عملکردی 
پایین تــر از حــد لازم دارند و بیــش از حد گله و 
شــکایت می کنند. هر شرکتی خواســتار ارتقای 
روابط میان این دو حوزه از رابطه ی تعریف شده 
به رابطــه ی همســو یــا از رابطه ی همســو به 
رابطه ی یکپارچه نیســت یا نباید باشد. اما کلیه 
شرکت هــا می توانند و باید روابــط میان فروش 
و بازاریابی را بهتر کنند. ایــن اصلاحات به دقت 
برنامه ریزی شــده، اطلاعات دقیق فروشــندگان 
از مشــتریان را بــه قلب شرکت خواهــد برد. این 
اصلاحات به شما کمک می کند هم خدمات بهتری 
به مشــتریان امروزی بدهید و هــم محصولات 
بهتری برای آینده به وجود آورید. آن ها به شرکت 
شــما کمک می کنند به دقت شــیوه ی دســتمزد 
دادن به افراد را بررســی کند و البته این که آیا آن 
سیستم  های دســتمزد به شکل منصفانه ای میان 
حوزه های وظیفــه ای گوناگون بــه کار می روند 
یا نــه. از همــه بهتر این کــه ایــن اصلاحات هم 
رشــد درآمد و هم ســود را تقویت خواهند کرد.

بیشتر، در تک تک فرصت های فروش درگیر شود. اما این دست به دست 
کردن ها مجازات های شــدید به همراه می آورد. اگر اوضاع و احوال به 
خوبی پیش نرود، فروش می تواند بگوید که طرح ضعیف بوده است و 
بازاریابی می تواند بگوید فروشندگان به اندازه  ی کافی سخت کوش یا 
باهوش نبوده اند. و شرکت هایی که بازاریابی در آن ها کار را دســت به 
دست می کند، ممکن اســت تماس با مشتریان فعال را از دست بدهند. 
فروش در این میان معمــولاً قیف خاص خود را بــه وجود می آورد که 
زنجیــره ی وظایف او را توصیف می کند. قیف هایــی از این قبیل – که 
در سیســتم مدیریت روابط مشتری و در فرآیندهای پیش بینی فروش 
و بررسی حساب ها ادغام شــده اند- ستون فقرات پیوسته ی مهم تری 
را برای مدیریت فروش به وجود می آورند. متأســفانه بازاریابی اغلب 
هیچ نقشی در این فرآیندها بازی نمی کند. اما برخی شرکت های تحقیق 
ما بازاریابــی را قیف فروش ادغــام کرده اند. برای مثــال بازاریابی در 
جریان جذب مشــتری  و علاقه مند کردن  آن ها، بــرای به وجود آوردن 
اســتانداردهای مشترک برای مشــتریان بالقوه و فرصت های فروش به 
فروش کمک می کند. بازاریابی در مرحله ی تعریف نیازها برای تدوین 
ارزش های پیشنهادی به مشتری به فروش کمک می کند. بازاریابی در 
فاز به دســت آوردن راه حل به ارائه ی »کمک بــه راه حل« می پردازد- 
که الگوهای ســازمان یافته و راهکارهای سفارشی ســازی هســتند تا 
فروشــندگان بتوانند به کمک آن هــا، بدون آن که دائماً مجبور باشــند 
چــرخ را از نو اختراع کننــد، راه حل هایی برای مشــتریان تدوین کنند. 
هنگامی که مشــتریان به تصمیم نزدیــک می شــوند، بازاریابی برای 
پرداختن به دغدغه های مشتریان، مطالب برگرفته از مطالعات موردی، 

حکایــت موفقیت هــا و امکان 
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دیدنی های گردشـگری انگلستان از قلم ایرانگرد!
کشـور انگلسـتان در قـاره اروپـا قـرار دارد. فراوانـی دیدنـی های 
یکـی  کشـور  ایـن  کـه  می دهـد  نشـان  انگلسـتان،  گردشـگری 
محبوب تریـن،  البتـه  و صـد  دیدنی تریـن  و  توریسـتی ترین  از 
کشـورهای جهـان اسـت و هـر سـاله گردشـگران زیـادی از تمـام 
نقـاط جهـان، به آن سـفر می کننـد. وجود جاذبه های گردشـگری 

فـراوان در انگلسـتان و امـکان بازدیـد از مکان هـای مختلـف 
تاریخـی و همچنیـن تفریحـی از دلایـل عمـده گسـترش صنعت 

گردشـگری در ایـن کشـور بـه شـمار مـی رود.
در این مقاله بخشی از دیدنی ترین اماکن گردشگری انگلستان را که 
معمولا گردشگران به آنجا سفر می کنند را به شما معرفی می کنیم:

1-یکـی از دیدنی  ترین 

دیدنی های گردشـگری 

انگلسـتان، استون هنج 

اسـت. یعنی مکانی 

بی نظیر برای کسـانی که 

به تاریخ و آثار باسـتانی 

علاقمند هسـتند. این بنا 

متعلق بـه ما قبل تاریخ 

بوده و در ویلتشـایر قرار 

دارد. سنگ های غول 

پیکـری که در این بنا 

اسـتفاده شده، به دوران 

نوسـنگی و برنز مربوط 

می شـود و گردشگر را 

بـه آن دوران برده و 

لحظاتی شـگفت را برایش 

می آفریند. 

2-قلعـه ویندزور یا 
ویندسـور،  یکی دیگر 
از بهتریـن جاذبه های 
گرشـگری در انگلستان 
اسـت. تحقیقات نشان 

می دهـد این قلعه، 
بزرگ تریـن و قدیمی  ترین 

قلعه جهان اسـت که در 
انگلسـتان قرار دارد. برخی 

از مراسـم مهم کشور 
انگلیـس هم در این قلعه 

می شود. برگزار 

3-موقعیـت جغرافیایی شـهر کمبریج کشـور انگلسـتان، در ۸۰ کیلومتری 
شـمال لنـدن و همچنیـن تاریخـی بودن آن، این شـهر را در گـروه دیدنی 
های گردشـگری انگلسـتان قرار داده اسـت. قایق سـواری و قدم زدن بر 

روی پـل ریاضـی، از جذابیت های این شـهر اسـت. 

5-مـوزه تاریـخ طبیعـی لندن، جایی مهیج اسـت که گردشـگران را به سـوی 
خـود فرامی خوانـد. در ایـن مـوزه خارق العاده می تـوان موضوعات مختلف 
از جمله علم گیاه شناسـی، کانی شناسـی، آنومولوژی، دیرینه شناسـی و … 
همچنین تعداد بی شماری از کشفیات علمی چارلز داروین را مشاهده کرد.

7-بنـا بـه پژوهش هـای ایرانگـرد، از دیدنـی هـای گردشـگری انگلسـتان 
کلیسـای تاریخـی وسـت مینسـتر، در مرکـز شـهر لنـدن اسـت کـه بخـش  
وسـیعی از آن بـه سـبک معـماری گوتیـک سـاخته شـده و مکانی سـنتی 
جهـت برگـزاری مراسـم تاج گـذاری، ازدواج و همچنیـن تدفیـن شـاهان 

شـهبانوهای بریتانیایـی می باشـد.

4-تحقیقـات ایرانگـرد نشـان می دهـد؛ از میـان دیدنی های گردشـگردی 
انگلسـتان، کاخ بلنهایم انگلسـتان از پربازدیدترین آن ها اسـت و معمولا 
در سـفر بـه انگلسـتان در اولویـت قـرار می گیـرد. خانـه پروانـه، مزرعه، 
زمیـن بـازی، بـاغ، پـارک و … و همچنیـن جشـنواره ها و کنسرت هـای 

مختلـف موسـیقی از جملـه جاذبـه هـای این مکان زیباسـت.

بـه  انگلسـتان  گردشـگری  هـای  دیدنـی  همـه  کنـار  در  6-لنـدن، 
داشـن  بـا  انگلسـتان  پایتخـت  و  بریتانیـا  پادشـاهی  مرکـز  عنـوان 
جاذبه هـای تاریخـی فـراوان، می توانـد در گـروه یکـی از شـهرهای 

گیـرد.  قـرار  توریسـتی 

سـلطنتی  کاخ   بزرگ تریـن  انگلسـتان،  گردشـگری  هـای  جاذبـه  8-از 
فعـال دنیـا، کاخ باکینگهـام در لنـدن اسـت کـه اقامتـگاه اصلـی خانواده 
سـلطنتی بریتانیـا می باشـد. همچنین ایـن کاخ معمولا مرکـز رویدادهای 
عمومـی ویـژه و مهمانی هـای سـلطنتی بـوده و در هنـگام جشـن های 

ملـی نیـز، بیشـتر مـورد توجـه بریتانیایی هـا قـرار می گیـرد.
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9- از دیگـر دیدنـی هـای گردشـگری انگلسـتان شـهر یورک 
دو  تلاقـی  محـل  در  غنـی  میراثـی  داشـتن  بـا  کـه  اسـت 
رودخانه فاس و اوس واقع شـده اسـت. خیابان های سـنگ 
فـرش شـده ایـن شـهر، حـس قـدم زدنـی دو نفـره را بـه 
جـان آدم می ریـزد. همچیـن بـرج قـرون وسـطی از دیگر

جاذبه های این شهر است.

10-آکسفورد یکی دیگر از جاذبه 
های گردشگری انگلستان است که 

قدمت آن به ساکسون انگلستان 
برمی گردد. سال ها پیش، این مکان به 
نام oxenaforda )مکانی که گاوها از 
رودخانه رد می شدند(، معروف بوده 

است. اما در دنیای امروز در دنیای 
انگلیسی زبان ها، آکسفورد قدیمی ترین 

دانشگاه است که بقایای قلعه نورمن، 
کلیسای جامع مسیح و همینطور 

دانشگاه آکسفورد از دیگر جاذبه های 
این منطقه هستند.

11-سنت ایوس از معروف ترین جاذبه 
های گردشگری انگلستان و از شهرهای 

ساحلی این کشور است که در گذشته به 
دلیل ماهیگیری معروف بود و اکنون به 

دلیل وجود بندر، دارای اهمیت است. 
خیابان های باریک سنگفرش شده و 

همچنین وجود ساختمان های متفاوت 
با معماری عجیب و گالری های هنری از 

جذابیت های این شهر است.

12-ساحل ژوراسیک یکی از منحصر به 
فردترین جاذبه های گردشگری انگلستان 
است. چرا که قدمت صخره های موجود 

در آن به 185 میلون سال پیش برمی گردد. 
یعنی درست زمانی که قاره ها از هم جدا 
شدند! گذشته از آن، وجود موزه های زیبا 
و حیرت انگیز، جذابیت آن را چند برابر 
کرده و جالب اینکه شاید اینجا بهترین 

مکان برای پیدایش فسیل محسوب شود!

13-از دیگر جاذبه های گردشـگری انگلسـتان، قلعه وارویک 
وسـطایی  قـرون  قلعـه  بزرگ تریـن  عنـوان  بـه  کـه  اسـت 
بریتانیـا در منطقـه رودخانه ایـون در Warwickshire، قرار 
دارد. نمایشـگاه تاریـخ زندگـی از قـرن دهـم هـم در نزدیکی 
همچنیـن  دارد.  زیـادی  گردشـگران  سـاله  هـر  قلعـه  ایـن 
مجموعـه ای از آلات موسـیقی و سـلاح های قدیمـی در ایـن 
از  بـاغ ویکتوریـا در زمینـی سرسـبز  و  اعجاب انگیـز  قلعـه 

جاذبـه هـای گردشـگردی انگلسـتان محسـوب می شـود.

14-برایتـون در سـاحل ساسـکس بـه دلیـل نزدیکـی بـه 
شـهر لنـدن و ویژگـی خاصـش از قـرن نوزدهـم تـا کنون، 
یکـی مورد توجه گردشـگران بوده اسـت. این شـهر دارای 
خانه هـای قدیمـی زیباسـت کـه خانـه بسـیاری از افـراد 
مشـهور در اینجـا قـرار دارد. بـه گفتـه محققـان ایرانگـرد 

ایـن شـهر، بـه شـهر شـب های زنـده معـروف اسـت.

از  دور  بسـیار  گذشـته های  از  بـاث  15-شـهر 
شـمار  بـه  انگلسـتان  گردشـگری  هـای  دیدنـی 
علـت  بـه  دوران  هـمان  از  چـون  مـی رود. 
رومیـان  بـود،  آن  در  کـه  فراوانـی  چشـمه های 
اجـرای  سـاختند.  آن  در  زیـادی  حمام هـای 
تئاتـر زنـده و فعالیت هـای فرهنگـی، موقعیـت 
اسـت. آن  هـای  شـگفتی  دیگـر  از  جغرافیایـی 

16- از دیگـر جاذبـه هـای گردشـگری انگلسـتان 
لیـک دیسـتریکت، بـه عنـوان بزرگ تریـن خانـه 
پـارک ملـی انگلسـتان اسـت. کوهسـتانی بـودن 
ایـن منطقـه، جذابیـت خاصـی بـرای گردشـگران 
کـوه  مرتفع تریـن  اسـت.  آورده  وجـود  بـه 
انگلسـتان و طولانی تریـن دریاچـه انگلسـتان، در 
ایـن پـارک وجـود دارد. سـوار شـدن بر قطـار نیز 
از دیگـر تفریحـات ایـن پـارک به شـمار مـی رود.
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گردشگری غواصی معمولا به سمت کسانی می رود که غواصی بلد باشند و بتوانند با سفر به اعماق 
دریاها یا حتی جاهایی شبیه آن لحظات خوبی خلق کنند.

گردشگرغواصکیست؟!
معمولا گردشگر غواص به کسی گفته می شود که از محل سکونت 

دائمی خود به مکان یا اقامتگاهی سفر کند و حداقل 
یک شب را در آنجا بگذراند و 

در فعالیت هایی مثل 
غواصی، شیرجه آزاد 
و اسنورکلینگ شرکت 

داشته باشد.

انواع غواصی در دنیا!
غواصی در نیا دارای انواع گوناگونی است که هر کسی با توجه به تخصص خود در همان زمینه فعالیت می کند.

گردشگریغواصیکجاوچگونه؟!
بهطورکلیگردشگریغواصیدرسراسردنیارواجداشتهوطرفدارانزیادیدارد؛امابیشتردرکشورهایکمترتوسعهیافتهمناطقاستواییانجام

میشود.جاییکهآبگرموبهرنگآبیبودهودیدوسیعیداردوشرایطدریاهممعمولاآراماست.
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غواصیاسکوبا!

غواصیباتغذیهازسطح

بـه طـور کلـی اسـکوبا بـه معنـی شـنا با 
دسـتگاه تنفـس زیـر آب اسـت. غواصـی 
اسـکوبا بـه گونـه ای اجـرا می شـود کـه 
غـواص همراه با لـوازم و تجهیـزات خاصی 
کـه سـبب تنفـس راحـتِ او می شـود، به 
داخـل آب می رود. در این روش، سـیلندری 
کـه همراه غـواص اسـت از گاز تنفسـی پر 
شـده تا هـوای لازم برای نفس کشـیدن را 

کند. فراهـم 

غواصـی  خدمـات  در  غواصـی  ایـن  زیـاد  هجـم 
صنعتـی به کار مـی رود. در ایـن روش تنفس غواص 
از راه یـک شـیلنگ که به بنـد ناف معروف اسـت، 
تامین می شـود. کنتـرل این شـیلنگ از طریق یک 
کشـتی پشـتیبان یـا یـک اتاقـک زیرآبـی انجام 
می شـود. غواصانـی که از ایـن روش بـرای غواصی 
کردن اسـتفاده می کننـد، باید کلاه یا ماسـک های 
مخصـوص غواصـی داشـته باشـند، تا صورتشـان 

کاملا پوشـیده شـود.

غواصیآزاد
توانـا  شـش های  کـه  اسـت  غواصـی  از  نوعـی 
می خواهـد. در ایـن روش، غـواص بایـد دقایقـی که 
زیـر خواهـد بـود را بدون هیچ گونه وسـیله تنفسـی 
دوام بیـاورد و تنهـا از اکسـیژنی کـه در شـش های 

خـود ذخیـره کـرده اسـتفاده کنـد.

غواصی اشباع
روشـی اسـت کـه بیشـترین زمـان ممکن بـرای ماندن 
در زیـر آب را بـرای غـواص فراهـم می کنـد. ایـن روش 
هـم معمـولا بـرای غواصـی صنعتـی و انجـام کارها در 
طـول چنـد روز پرکاربـرد بـوده و از ایمنـی بالایـی 
امـکان  ایـن  غواصـان  بـه  و  اسـت  برخـوردار 
در  آب،  اعمـاق  همـان  در  کـه  می دهـد  را 
محفظه هـای مخصوصـی که خشـک هسـتند 
)ماننـد زنـگ غواصی(، اسـتراحت کننـد و روز 

بعـد دوبـاره کار را شـروع کننـد.
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سایت غواصی ساترن کرک
سـاترن کـرک یکـی از قشـنگ ترین و 
البتـه بکرتریـن سـایت های غواصی در 
کیـش اسـت کـه تقریبـا 5 کیلومـتر از 
ساحل فاصله دارد. این سایت در عمق 
14 مـتری دریـا قـرار دارد و بـا توجه به 
ایـن کـه این سـایت در یک شـکاف در 
عمق دریـا قرار دارد، مناسـب غواصان 
تجهیـزات  بـا  کـه  اسـت  حرفـه ای 
ببرنـد. لـذت  آن  از  می تواننـد  بـالا 

1

2

3

5

6

4
جزیره کیش قطب غواصی ایران

جزیـره کیـش بـه طـور کلـی یکـی از مناسـب ترین مناطـق خلیـج فـارس اسـت 
و ریف هـای مرجانـی شرق جزیـره کیـش از غنی تریـن و زیباتریـن مناطـق و 
مسـاعدترین محل هـای غواصی در ایران اسـت. پوشـش مرجانی ایـن جزیره در 
سـواحل شرقـی آن قـرار دارد کـه هرسـاله مـورد بازدیـد بسـیاری از علاقه مندان 
غواصـی قـرار می گیـرد. مراکـز آموزشـی و تفریحـی زیـادی در جزیـره کیـش 
وجـود دارد کـه باعـث شـده ایـن منطقه بـه قطب غواصی کشـور تبدیل شـود.

در ایران هم ورزش غواصی یا گردشگری غواصی طرفدرانی دارد و به این منظور جاذبه های خاصی 
هم در ایران دیده می شود. سواحل دریای شمال ایران به دلیل ماسه ای بودن، امکانات غواصی 
خاصی ندارد و معمولا بیشترین غواصی در ایران در سواحل جنوبی خلیج فارس و دریای عمان 

انجام می شود که برخی از آن ها در این مقاله آمده است:

سایت غواصی بیگ کورال کیش و ژوراسیک پارک
ژوراسـیک پـارک و بیـگ کـورال در بخش شرقـی جزیره قـرار دارند و وجـود آبزیان 
و ریف هـای مرجانـی، غواصـی در ایـن منطقـه را جذاب تر می کند. برای رسـیدن و 
لـذت بـردن از ایـن منطقـه می تـوان بـا اتومبیل به سـاحل هتل سـیمرغ رفتـه و از 
آنجـا بـه محل بیگ کورال رسـید. این منطقه بـرای آماتورها بهترین منطقه غواصی 

اسـت. عمـق بیگ کـورال کیش بیـن 6 تا 7 متر اسـت.

سایت غواصی سمبارون
غـرب  در  سـایت  ایـن 
دارد  قـرار  کیـش  جزیـره 
ریف هـای  زیباتریـن  و 
مرجانـی را در خـود دراد. 
غواصـی  سـایت  عمـق 
مـتر   16 از  سـمبارون 
بنابرایـن،  می شـود  شروع 
ایـن سـایت نیـز مناسـب 
بـا  حرفـه ای  غواصـان 
اسـت. خـاص  تجهیـزات 

سایت غواصی کشتی یونانی
سـایت غواصـی کشـتی یونانـی یـک انتخـاب خـوب بـرای غواصـی در عمـق چهـار الی 
هشـت متری اسـت. با غواصی در این منطقه می توانید پروانه این کشـتی را هم ببینید.

سایت غواصی کلبه هور
قسـمت  در  هـور  کلبـه  منطقـه 
غربـی جزیـره کیـش قـرار گرفتـه 
بـرای  از مناسـب ترین مکان هـا  و 
کـه  زمانـی  مخصوصـا  غواصـی 
امـکان غواصـی در بخـش شرقـی 
در  اسـت.  نـدارد  وجـود  جزیـره 
می توانیـد  هـور  کلبـه  منطقـه 
پنـج  عمـق  در  غواصـی  از 
ببریـد. لـذت  منطقـه  ایـن  مـتری 

گشت و گذار در 
جاذبه های غواصی ایران!
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غواصی و صنعت غواصی در 
چابهار

در چابهـار هم سـایت هایی بـرای غواصی 

اکـر  کـه  اسـت  شـده  گرفتـه  نظـر  در 

آنهـا کـم عمـق و مناسـب غواصـی بـرای 

مبتدیـان اسـت. از جمله سـایت های مهم 

کلبـه  غواصـی  سـایت  چابهـار  غواصـی 

چابهـار، سـایت غواصـی کاهـری، سـایت 

غواصـی انبار نفـت، سـایت غواصی علوم 

دریایـی، سـایت غواصی جزیره شـیطان و 

سـایت غواصـی دره لیپـار اسـت.

سایت غواصی کلبه لیپار
ایـن سـایت غواصـی بـه دلیـل کم عمـق بـودن، یکـی از مناسـب ترین سـایت های غواصی 
بـرای مبتدیـان اسـت. بـا غواصـی در ایـن سـایت می تـوان انـواع مرجان هـا را دیـد و از 

آن هـا لـذت برد.

سایت غواصی 
انبار نفت

این سـایت در بندر 
چابهـار بـا عمـق 7 
مناسـب ترین  مـتر، 
غواصـی  سـایت 
تـازه  بـرای 
اسـت. کارهـا 

سایت غواصی کاهری
ایـن سـایت غواصـی در عمـق 17 متری قـرار دارد. این سـایت بخاطـر جذابیت 

مرجانـی خود بسـیار معروف اسـت. 

جزیره قشم
مقصد گردشگران غواصی

جزایـر  جذاب تریـن  از  یکـی  قشـم 
ایران اسـت کـه جاذبه های گردشـگری 
بسـیاری دارد. امـا بـه واسـطه خلیـج 
فـارس، ایـن جزیـره مقصـد گردشـگری 
غواصان و کسـانی اسـت که علاقه مند 
بـه غواصی یـا تجربه غواصی هسـتند. 
دریایـی  تفریحـات  و  غواصـی  مرکـز 
مراکـز  از  یکـی  قشـم،  سـاحل  نگیـن 
مهـم غواصـی در جزیـره قشـم اسـت 
بـر  عـلاوه  می تواننـد  گردشـگران  کـه 
غواصـی بـا دیگـر تفریحـات از جملـه 
شـاتل و قایق سـواری هم لـذت ببرند:

سایت غواصی باغ مرجانی
بهتریـن  از  یکـی  سـایت  ایـن 
سـایت های غواصـی در بخـش 
جنوبی جزیره قشـم اسـت. این 
سـایت روبـروی روسـتای سـوزا 
قرار دارد و به آن اسـپیرنگی هم 
می گوینـد. این سـایت بـا عمق 
32 تـا 66 مـتر مناسـب غواصان 

نیسـت. مبتدی 

سایت غواصی جزیره ناز
شرقـی  بخـش  در  نـاز  جزیـره 
از  قـرار دارد و عمـق آن  جزیـره 
دو مـتر تـا پنـج مـتر اسـت. ایـن 
سـایت در فاصلـه یـک کیلومـتری 
بخاطـر  قـرار گرفتـه و  از سـاحل 
شـقایق دریایـی، دلقـک ماهـی و 
دیگـر آبزیـان بـرای همـه غواصان 
مبتـدی  غواصـان  خصـوص  بـه 

اسـت. مناسـب 

سایت غواصی کشتی سوخته لارک
بـا رفـن به این سـایت امـکان غواصی در یک کشـتی برایتان فراهم می شـود. این 
سـایت بین دو جزیره لارک و قشـم قرار دارد و مناسـب غواصان حرفه ای اسـت.

سایت غواصی زیتون
سـایت غواصی زیتون روبـروی پارک 
تفریحی زیتون قرار دارد. این سـایت 
هم با عمق دو تا پنج متری مناسـب 
همه اسـت. پس اگر دنبال غواصی و 
گردشـگری غواصی هستید حتما به 

این سـایت سر بزنید.
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سه شهر تاریخی که گاهی با 
هم اشتباه گرفته می شود!

در تاریـخ ایـران سـه شـهر بیرجنـد، بروجـرد و 

بجنـورد شـهرهایی هسـتند کـه معمـولا بیشـتر 

را  آن هـا  نـام،  شـباهت  دلیـل  بـه  گردشـگران 

اشـتباه می گیرنـد. دو شـهر بجنـورد و  بـا هـم 

بیرجنـد از جملـه شـهرهای خطه خراسـان ایران 

در شرق کشـور محسـوب می شـوند، درحالی کـه 

شـهر بروجـرد در غـرب ایران و در خطه لرسـتان 

قـرار گرفتـه اسـت. 

بیرجند؛ شهری در گروه اولین ها
شـهر بیرجنـد از مناطـق تاریخی ایران محسـوب 

می شـود کـه در مرکـز اسـتان خراسـان جنوبـی 

بـه  منطقـه  ایـن  قدمـت  اسـت.  شـده  واقـع 

پیـش از اسـلام برمی گـردد کـه در طـول زمـان 

بـه دلیـل زلزلـه، بارهـا ویـران شـده اسـت. ایـن 

شـهر در دوران هـای صفویـه، افشـاریه، قاجاریه 

خـود  بـه  بسـیاری  تاریخـی  وقایـع  پهلـوی  و 

دیـده  و بـه همیـن دلیـل بـا آثـار تاریخـی اش 

شـناخته می شـود. قلعه هـا، آب انبارهـا، مدارس، 

از  بسـیاری  باغ هـای  و  موزه هـا  عمارت هـا، 

دوران  متفـاوت تاریخـی در ایـن شـهر 

بـه یـادگار مانده اند. بیرجنـد، در گروه 

نیـز قـرار می گیـرد چـرا کـه  اولین هـا 

قبـل از تهران، دارای سیسـتم آبرسـانی 

ایرانـی  شـهر  اولیـن  بنابرایـن،  بـوده 

می باشـد که لوله کشـی 

شـهری  آب 

است. داشته 
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بجنورد از جمله بزرگ ترین شـهرهای خراسـان اسـت و مرکز استان خراسان شمالی 

محسـوب می شـود. رشـته کـوه کپـه داغ هـم در جنـوب ایـن منطقـه قـرار دارد و 

بـه دلیـل قرارگیـری در منطقـه ای کوهسـتانی، دارای آب وهـوای کوهسـتانی بوده 

و بخـش بزرگـی از آن در دره رود اتـرک واقـع شـده اسـت. بـه همیـن دلیـل تحت 

تاثیـر تـوده هوایـی مازنـدران هـم قـرار گرفتـه و در فصـل بهار و تابسـتان بسـیار 

سرسـبز و خرم می باشـد. شهر بجنورد گذشـته از طبیعت منحصربه فرد و موقعیت 

جغرافیایـی ویـژه ای کـه دارد، دارای تاریـخ و تمـدن بسـیار کهنی اسـت. بر اسـاس 

مطالعات باستان شناسـی، بجنورد از پیش از تاریخ، یک منطقه مسـکونی به شـمار 

می رفتـه و ادوار تاریخـی بسـیاری را بـه خـود دیده اسـت. در سـفرنامه ای تاریخی 

کـه به وسـیله دو خبرنگار فرانسـوی پس از بازدید از بجنـورد در زمان سردار مفخم 

نوشـته شـده، از ایـن شـهر بـا نـام پاریـس کوچـک ایـران یـاد کرده انـد. دلیـل ایـن 

موضـوع را هـم سـنگ فرش خیابـان، درهـا و چراغ های بجنـورد دانسـته اند که این 

شـهر را بـه پاریس شـبیه کـرده بود.

بـرای ایـن شـهر یعنـی بیرجنـد، چندیـن وجه تسـمیه گفته 

شـده اسـت. در واقـع بیرجنـد را بـه معنـای نصـف شـهر، 

شـهر بلنـد، شـهر چاه، شـهر طوفان، بـرزن، کنار کوه، شـهر 

بیـژن و یـک لشـکر می داننـد. رجبعلـی لبـاف خانیکـی در 

بخـش  دو  از  »بیرجنـد  اسـت؛  گفتـه  نوشـته هایش  یکـی 

»بیـر« و »جنـد« تشـکیل شـده و بیـر بـه معنـای صاعقـه 

و طوفـان و جنـد کـه معـرب کنـد بـوده بـه معنای شـهر و 

اسـت.« مکان 

وجه تسمیه جالب بیرجند

بروجرد؛ پایتخت انیمیشن ایران

بـرای شـهر بروجـرد بیشـتر از ۴۰ وجـه تسـمیه نـام بـرده شـده و در همیـن 

خصـوص، برخـی از افـراد بـر ایـن باورنـد کـه یزدگرد بعـد از شکسـت از اعراب 

بـه ایـن منطقـه فـرار می کنـد و لشـکریان و همراهـان او در ایـن همیـن مکان 

»بـر« + »او« + »گـرد« آمدنـد و سرانجـام نـام ایـن مـکان »بروگـرد« شـد. در 

گویـش لـری هـم به بروجـرد »وروگـرد« نامیده می شـود و با نظر به مسـتندات 

تاریخـی دربـاره یزدگـرد، بـه نظـر می رسـد؛ بروگرد که بعدهـا به بروجـرد تغییر 

کـرده، اصلی تریـن و درسـت ترین وجـه تسـمیه ایـن شـهر باشـد.

وجه تسمیه بروجرد

وجه تسمیه بجنورد

بجنورد؛ پاریس کوچک ایران

در بسـیاری از کتاب هـا و منابـع قدیمـی از بجنـورد بـا نـام »بیـژن گـرد« و »بیـژن 

بـورد« یـاد شـده اسـت. بیـژن بـورد بـه معنـای سرزمیـن آبـاد شـده به دسـت بیژن 

بـود، چـون بر اسـاس حکایت های شـاهنامه فردوسـی، منیـژه در ایـن منطقه بیژن 

را از چـاه بیـرون آورده و در اینجـا شـهری را بنـا می کنـد.

هـر چـه باشـد همـه جـای ایـران سرای مـن اسـت و بازدیـد از مناطق گوناگـون آن 

خالـی از لطف نیسـت.

بروجـرد در اسـتان لرسـتان، دومیـن شـهر پرجمعیـت اسـتان 

لرسـتان و یکـی از مهم تریـن مراکـز گویـش زبـان لری اسـت. 

جالـب اینکـه بروجـرد، بـا نام هـای پایتخت انیمیشـن ایران و 

شـهر ملی ورشـو هم شـناخته می شـود. چون این شـهر، مرکز 

اصلی ورشوسـازی و قلمزنی ورشـو در ایران بوده و هنوز هم 

کارگاه هـا، موزه هـا و هنرمنـدان فعالی در این شـهر مشـغول 

بـه دلیـل فعالیـت  بـه کار هسـتند. همینطـور 

حـوزه  در  بسـیار  شرکت هـای 

پویانمایی، این شـهر را پایتخت 

می داننـد.  ایـران  انیمیشـن 

بروجـرد  شـهر  کلـی  طـور  بـه 

قدمتـی کهـن و باسـتانی داشـته 

و بـه دلیـل موقعیـت جغرافیایـی 

ویـژه ای کـه دارد، در طـول تاریخ 

مهـم  بسـیار  شـهرهای  از 

بـوده اسـت. 
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اگرقصدسفرتنهاییراداریم
حتمابهدیگرانخبردهیم

برایرسیدنبهمقصد،
ازمسیریابیاgpsاستفادهکنیم

حتماجعبه
کمکهایاولیه
همراهداشتهباشیم

مهمترین نکات ایمنی در 
کمپیـنگ چیست؟!

ازمزهکردن
خوراکیهایی

کهنمیشناسیم
بپرهیزیم

مراقب
حیواناتو
حشرات

گزندهباشیم
ازقراردادن
چراغهای
گازسوز
وبخاری
داخلچادر،
خودداریکنیم

براینصبچادرجایمناسبیرا
انتخابکنیم

ازصمیمیشدنبا
حیواناتپرهیزکنیم
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تنقلاتومیوههای
خشکهمراه
داشتهباشیم

بهجایاستفادهاز
غذاهایکنسروی،
خودمانغذابپزیم

برایرسیدنبهمقصد،
وسیلهنقلیهوبهطور
کلیهمهگزینههای
مربوطبهآنرامورد
بررسیقراردهیم

برایخریدتجهیزات
مربوطبهاینسفردر
زمانیاقدامکنیمکه
تخفیفخوبی،شامل

حالمانشود

برایاینکهنخواهیمخیلی
هزینهکنیم،میتوانیم
برخیوسایلمثلچادر
ویاکفشکوهنوردیرا

کرایهکنیم

ازچادرمناسب
استفادهکنیم

برایخرید
تجهیزاتیاقدام

کنیمکه
ارزشواقعی

دارند

نکاتایمنیراهمبه
خوبیرعایتکنیم،
تامجبورنباشیمبرای
درمانوسلامتهزینه

کنیم

ارزان داشته باشیم؟!چگونه سفر کمپینگ 
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کـه وقتـی  پیـش می اومـد  گاهـی  پیـش  چنـد سـال 

اسـتفاده  دره  جهنـم  واژه  از  می شـدم  عصبانـی 

می کـردم، تـا اینکـه یکـی از دوسـتام گفـت: » اصـلا 

می بـری  اسمشـو  همـش  کـه  اینجایـی  می دونـی 

کجاسـت؟« بـا تعجـب و هـاج و واج نـگاش کـردم 

و آروم گفتـم: »مگـه همچیـن جایی وجـود داره؟!« 

خنـده ملایمـی کـرد و گفـت: » میـای بریـم؟!« بعـد 

داد:  ادامـه  بشـه  مـن  منتظـر جـواب  اینکـه  بـدون 

تقویـم،  تـوی  بریـم!«.  تـا  آمـاده شـو  بعـد  »هفتـه 

آخـرای هفتـه سـه - چهـار روزی تعطیلی داشـت که 

می رسـید. نظـر  بـه  مناسـبی  فرصـت 

موقعیت جغرافیایی
جهنم دره !

بالاخـره روز موعـود فرا رسـید. حدود دوازده سـاعت راه 

داشـتیم، پـس صبح تقریبا زود حرکـت کردیم تا به موقع 

برسـیم و در طـول مسـیر هـم از آب و هوا لـذت بریم. 

تـوی راه دو بـار بـرای اسـتراحت نگه داشـتیم؛ بـرای چای 

و ناهـار. حـدود شـش بعـد از ظهر بود که به شـهر خوی 

نزدیـک شـدیم. چـون باید بـه خـوی می رفتیـم و بعد از 

اونجا مسـیر خـوی – چالدران به سـمت روسـتای قریس 

حرکـت می کردیـم. خوشـبختانه مسـیر خـوب بـود و بـا 

اینکه تابسـتون بـود، واقعا لذت بخش به نظر می رسـید. 

از خـوی حـدود 26 کیلومـتر بایـد بـه سـمت چالـدران 

می شـدیم.  قریـس  روسـتای  مسـیر  وارد  و  می رفتیـم 

حدود 35 دقیقه طول کشـید و تابلوهای مسـیر ما رو به 

روسـتای قریـس نزدیـک می کـرد و موقعیـت جغرافیایی 

جهنم دره مشـخص می شـد.

اقامت دلپذیر!
بالاخـره رسـیدیم. دوسـتم کـه هرگـز از رانندگی خسـته 

نمی شـه بـا خوشـحالی ماشـینو ی جـای خـوب پـارک کرد 

و گفـت: »خـب پیـاده شـو! مـن هر چـی اطرافمـو نگاه 

می کردم چیزی از دره ای که شـبیه جهنم! باشـه ندیدیم. 

پرسـیدم: » جهنـم دره اینجاسـت؟! « بعـد ادامـه داد بیا 

پاییـن امشـب اینجـا می مونیـم، صـب بعـد از صبونـه 

می برمـت جهنـم، یعنی همـون جهنم دره!جایی که پیاده 

شدیم روستای قریس بود. من داشتم دور و برمو نگاه می کردم 

که دوسـتم با گوشـی همراه شـماره ای گرفت و با شـخصی به 

نام امیر صحبت کرد. بعدا فهمیدم که امیر ی جوون روستاییه 

که خونشـو به مسافرا و گردشـگرا اجاره می ده و این آقا هامون 

یعنی دوسـت من از قبل باهاش هماهنـگ کرده.

جهنم دره
با طعم غذای سنتی!

امـا خیلـی تمیـز و مرتـب در  نقلـی  اتـاق  یـه  امیـر 

اختیارمـون قـرار داد. اتاقی که گوشـه ای از اون هم 

یـه سرویس دستشـویی شـیک و نقلـی درآورده بود. 

تقریبـا سـاعت از ۷ گرشـته بـود، مـن اونقدر خسـته 

بـودم کـه دلم مـی  خواسـت آبـی بـه سر و روم بزنـم 

و بـرم بخوابـم کـه ی دفـه عطـر یـه غذای خوشـمزه 

هـوش از سرم برد!

امیـر برامـون غـذا آورده بـود و داشـت سـفره آمـاده 

خنـده  دیـد،  منـو  کنجـکاوی  کـه  هامـون  می کـرد. 

معنـاداری کـرد و گفت: »بیا شـکمو چون می دونسـتم 

خسـته ای و گرسـنه ته گفتـم ایـن آقـا امیـر مـا شـامو 

زود آمـاده کـرده!« عطـر غذا داشـت دیوونـم می کرد. 

آذربایجـان  غـذای سـنتی  ایـن   « داد:  ادامـه  هامـون 

غربـی یـا بهـتره بگم شـهر خویه، خـورش کنگـر!« مزه 

غـذا خیلـی خوشـمزه تر از عطـرش بـود! یه خـورش 

خوشـمزه کـه خیلـی بـه امتحانـش می ارزیـد ...«

ارسالی از: بهرام شیرازی

میای بریم جهنم دره ؟!
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بهشتی
وصف نشدنی!

صبـح زود بعـد از صبونـه حرکـت کردیـم. واقعـا 

کجاسـت؟ دره  جهنـم  ببینـم  می خواسـت  دلم 

چنـد دقیقـه ای راه رفتیـم، بعـد رسـیدیم بـه یه 

کننـده  خیـره  واقعـا  زیبـاش  طبیعـت  کـه  جایـی 

بـود، بـه غیـر از مـا افـراد دیگـه هم اونجـا بودن 

پـر  داره! رودی  زیـادی  ایـن دره مشـتاقان  پـس 

بـه  گفـتن  کـه  می گذشـت  اونجـا  از  زیبـا  و  آب 

کشـاورزی رو  زمین هـای  و  مـی ره  پایین دسـت 

واقعـا  منطقـه  گیاهـی  تنـوع   ... می کنـه  سـیراب 

جـای  هـم  اون  تنـد  شـیب های  و  بـود  متنـوع 

تامـل داشـت کـه هامـون گفـت: »بیشـترین علـت 

شـهرت و نـام اینجـا بـه خاطـر شـیب های تندشـه 

داره،  عمـق  مـتر   ۲۸۰۰ تـا  دره هـا  ایـن  گاهـی 

کسـی  خدانخواسـته  اگـر  کـه  خطرناکـه  اونقـدر 

در  همینجـا  کـرد!  پیـداش  نمیشـه  اصـلا  بیفتـه 

از  مـردم  شـدن  مخفـی  محـل  قدیـم  زمان هـای 

بـوده« وقـت  دسـت حاکـمان 

گـراز،  کفتـار،  خـرس،  مثـل  حیواناتـی  می گفـتن 

هـم  عقـاب  و  شـاهین  مثـل  پرند هایـی  و  آهـو 

انتخـاب کـردن  بـرای زندگـی  اینجـارو رو  همیـن 

اینکـه  خلاصـه  ندیدیـم(.  اونـارو  مـا  البتـه  )کـه 

جـذاب  طبیعـت  و  بخـش  لـذت  و  خنـک  هـوای 

کامـلا  جـای  یـه  تصویـر   ، دره  جهنـم  دیدنـی  و 

بهشـتی رو تـوی ذهنـم بـه یـادگار گذاشـت. منـو 

هامـون دو روز اونجـا بودیـم و حسـابی بهمـون 

گذشـت. خـوش 

اردبیـل  اسـتان،  تـوی  کـه  بگـم  بایـد  البتـه 

دره  جهنـم  ی  هـم  دشـت  مشـگین  شـهر  حوالـی 

هسـت، کـه مـن هنـوز موفـق نشـدم اونجـا بـرم، 

اصـلا  یـا  ببینـم.  هـم  اونجـارو  بتونـم  امیـدوارم 

ممکنـه دوسـت دیگـه ای تجربـه سـفر بـه اسـتان 

می کنـم،  پیشـنهاد  کـه  باشـه  داشـته  اردبیلـو 

حتـما اگـر بـه دره ای بـه اسـم جهنـم هـم رفتـه! 

بفرسـته.  ایرانگـرد  بـرای  سفرنامه شـو  حتـما 
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رقص ایرانی
دستمال  های رنگی!

ایرانیـانازدیربـازانسـانهاییشـادبودنـد.بـهعبارتـیازایران
باسـتانهـرروزکـهمیآمـدبهانـهایبـرایجشـنوسـرورو
پایکوبـیبـودودرهـرجشـن،مراسـمیخـاصبرگزارمیشـد
کـهنشـانازاهمیـتآنمراسـمداشـت.شـایدازهمـانزمـان
اسـتکـهرقصایرانـیدرهمـهجهانشـهرتدارد!درکشـور
مـاتقریبـاهراسـتانرقـصخـاصخـودشراداردوهـررقص
داراینامـیخـاصبـودهوهـرنـامخـاصگاهـیدارایمعانـی
ژرفاسـتکـهبـااعمـالوحرکاتـیمعنـیدارهمراهمیشـود.
شـایدبـههمیـندلیـلاسـتکـهایـرانزمیـنهمـوارهدارای
رقصهـایگوناگـونبـودهاسـتکـهبرخـیازهمیـنرقصها
ی!بـهعنـاونرقـصهـایملـیثبـتشـدهوشـناختهمیشـوند.

رنگ
ل 

تما
دس

یر 
تعب

ی و 
ران

ص ای
رق

مشـخص  آن  نـام  از  کـه  چنـان 

اسـت ایـن رقـص زیبـا، برخاسـته 

از روسـتایی بسـیار زیبا در دلنواز 

اسـتان گیـلان اسـت. در این رقص 

زنـان و مـردان بـا لباس هـای شـاد 

و زیبـای محلـی و رنگـی ظاهـر 

می شـوند. )عمـده طـرح و رنـگ 

در لبـاس بانـوان دیـده می شـود( 

بـا نـام لبـاس  ایـن لباس هـا کـه 

قاسـم آبـادی شـناخته می شـود، 

کـه  لبـاس  آن  دامـن  گاهـی  کـه 

در اصطـلاح محلـی تنبـان نامیده 

پارچـه  تـا ۱۵ مـتر  می شـود، ۱۰ 

بـرده اسـت. معمـولا لبـاس ایـن 

رقصنـده هـا از سـه بخـش تنبان، 

پیراهن و جلیقه تشـکیل می شود 

کـه روسری زیبـای قلاب بافی هم 

مکمـل آن اسـت کـه گاهـی ایـن 

رنگـی  هـای  دسـتمال  بـا  رقـص 

شـادی  اوج  کـه  اسـت  همـراه 

رقصنـده را بـه نمایـش می گـذارد.

رقـص شمشـیر از هـمان نوعـی رقـص ایرانی 

اسـت کـه از رقـص  هـای اصیـل ایران باسـتان 

خاصـه  بیشـتر  کـه  می شـود.  محسـوب 

مـردم سیسـتان و بلوچسـتان می باشـد و در 

عروسـی های آن منطقه طرفـداران خـود دارد.

ایرانگـرد  تعبیـر  و  بررسـی  بـا  کـه  آنچـه 

گفتـه شـد، تنهـا بخشـی از ایـن تفاسـیر 

در مـورد دسـتمال در رقـص ایرانـی اسـت 

و اصـلا بعیـد نیسـت اگـر پـای صحبـت 

گوناگـون  طوایـف  و  قبایـل  بـزرگان 

بشـنویم. گوناگونـی  روایـات  بنشـینیم 

رقـص قشـقایی هـم رقص ملی کشـور 

و  فـارس  اسـتان های  در  کـه  ماسـت 

خوزسـتان و اصفهـان دیـده می شـود. 

جالـب اینکـه وجـه تمایـز ایـن رقـص 

کـه  اسـت  هایـی  دسـتمال  تعـداد 

می گیرنـد؛  دسـت  بـه  هـا  رقصنـده  

رقـص هفـت دسـتمال، رقـص بـا شـال 

میـان  در  دسـتمال  بـا  رقـص   .... و 

قشـقایی ها بـه یاقلق آتما شـهرت دارد 

زنـان  دسـت  در  کـه  دسـتمالی  بـه  و 

ایـن  کـه  گفتـه می شـود  اسـت هلـی 

رقـص  جدانشـدنی  جـزء  دسـتمال ها 

می باشـد. ایـران  از  طایفـه  ایـن 
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رقص قاسم آبادی

رقص   شمشیر

رقص  
 قشقایی

رقص
 کردی

رقـص کـردی در میـان رقـص هـای ایرانـی 

جایگاهـی خـاص دارد چـرا کـه از زیبایـی 

ویـژه ای برخـوردار اسـت این رقـص هم در 

سـومین گروه بزگ رقص ملی قرار می گیرد 

کـه رقصنده ها با قرار گرفـن در یک صف، 

در حالیکـه سرصف )نفـر اول از هر طرف( 

آنهـا دسـتمالی در دسـت دارد، به پایکوبی 

می پردازنـد. گاهـی ایـن دسـتمال هنـگام 

رقـص بـر روی سر مهمانـی  کـه رقصنده ها 

را همراهـی می کند، چندین بار می چرخد 

احـترام و خوشـامد  بـه نشـانه  ایـن  کـه 

رقصنـده به مهمان اسـت. گاهی هم رقص 

بـا دو دسـتمال صـورت می گیـرد کـه تبحر 

فـرد را نشـان می دهد.
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معمـولا افـرادی کـه به سـفر می رونـد، ترجیـح می دهنـد در جایـی اقامت کننـد، که 

آرامـش و آسـایش را بـه آنها هدیه داده و حـس خوبی را به وجودشـان منتقل کند. با 

ایـن تعریـف اولیـن مکانی که بـه ذهن انسـان خطور می کند، هتل اسـت، جایـی آرام 

و نـرم و گـرم! امـا جالب اسـت بدانید در سراسـر جهان هتـل هایی وجـود دارد که به 

وحشـتناک ترین هتل های جهان شـهرت دارند و برخی از گردشـگران و مسـافران ، 

بـرای ماجراجویـی و یـا اقامتی متفـاوت، همین مخوف تریـن هتل های جهـان را برای 

اقامـت انتخـاب می کننـد و ایـن کار برایشـان جذابیـت خاصـی دارد.تا به حـال هتل 

هـای گوناگـون بـا ویژگی هایـی مثل؛ دکوراسـیون خـاص، معمـاری ویژه، اسـتفاده از 

مصالـح منحصـر بـه فـرد، انتخـاب مـکان جغرافیایی خـاص بـرای سـاخت آن و ... یا 

موضوعاتـی از ایـن قبیل دیده، شـنیده و یـا خوانده اید امـا ایرانگرد در این مقاله شـما 

را بـا نوعـی متفـاوت از هتل ها آشـنا می کند:

اگر شـما انسـانی شـجاع و ماجراجـو هسـتید و از طرفی دوسـت دارید با 

 FORT ارواح و اشـباح دمخـور باشـید! می توانیـد چنـد روزی را در هتـل

GARRY در وینیپـگ، کانـادا اقامت داشـته باشـید. شـواهد موجـود به از 

نقـل بسـیاری از افـراد حاکی از این اسـت که بیشـتر کسـانی کـه مهمان 

ایـن هتـل بوده اند، بارهـا حضور کسـی را در کنار خود احسـاس کرده اند 

و حتـی فعالیـت هـای ماورائی خاصـی در این هتل دیده شـده اسـت.

 در اسـکاتلند هتلـی اسـت کـه سـرمای غیـر طبیعـی 

اتاق هـا و نیـز حضـور زنـی شـبح ماننـد، در برخـی از 

بخش هـای ایـن هتل وحشـت مسـافران و گرشـگران 

را در ایـن هتـل برانگیخته اسـت. این هتـل به قلعه 

دالهویـس هـم معروف اسـت، برخـی معتقدند 

شـبح زنی کـه در این هتل وجـود دارد، 

ایـن  صاحـب  معشـوقه  بـه  مربـوط 

قلعـه اسـت کـه سـال ها پیـش در 

این جـا زندانـی بوده و از شـدت 

گرسـنگی در همیـن جـا، جانـش 

را از دسـت داده اسـت.

Dalhousie Castle Hotel & Spa

FORT GARRY

آیا شهامت اقامت در

وحشتناک ترین هتل های جهان را دارید؟!
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هتـل اسـتنلی در ایالت کلـرادوی آمریکا هم از جمله وحشـتناک 

تریـن هتـل هـای جهـان اسـت کـه گویـی بسـیار مـورد توجـه 

اشـباحی اسـت کـه به پیانـو و نیـز بیلیـارد علاقمند هسـتند! این 

هتـل سـال ها پیش میزبان نویسـنده ای مشـهور بوده کـه یکی از 

داسـتان های معروفش را در همین هتل نوشـته 

و بـر اسـاس همـان داسـتان فیلمـی نیز 

سـاخته شـده، در واقع اسـتفان کینگ 

کـه حضـورش  اسـت  داستان نویسـی 

در ایـن هتـل، شـهرتی جاودانـه 

به آن بخشـیده اسـت

The Stanley Hotel, Estes Park

مـک کامـی مانـور )McKamey Manor( هتلـی در سـان دیه گو اسـت که 

می گوینـد شـبیه لوکیشـن فیلمبـرداری می مانـد. در واقـع وقتـی بـه آن وارد 

می شـوید، بایـد از چهـار مرحلـه یـا شـاید بـه تعبیـر مـا از چهان خـان عبور 

کنیـد و آنقـدر مراقـب باشـید که مبـادا در زمـان گـذر از این مراحل، اسـیر 

قفـس نشـوید و حتـی بدنتـان بـه خـون آغشـته نشـود! ایـن لوکیشـن ها فقط 

ظرفیـت دو نفـر را دارد.

در  جهـان  هـای  هتـل  تریـن  وحشـتناک  از  یکـی 

)دوبلیـن( ایرلنـد شـمالی واقع شـده اسـت، هتلی به 

نـام شـلبورن که بسـیاری از افـراد بر ایـن باورند که 

اینجـا هـم روح دختـری کـه بر اثـر وبـا در این هتل 

مرده سـرگردان اسـت و از زمان مرگش یعنی سـال 

1846 تـا کنـون در طبقـات مختلف دیده می شـود.

The Stanley Hotel, Estes Park

McKamey

Manor
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The pulse of
tourism and 
advantages 
of Corona in the
field of culture!

Surveying the pulse 
of  tourism and 
the advantages of 
corona in the field 
of  culture indicated 
that corona may 
inhibit the war, 
because before this, 
there was the news 
of  the world war III.
 The corona 
probably woke the 
sleeper, and saved 
many of  us from 
idolatry. 
The corona 
indicated that only 
God was required 
and with the help of 
science, knowledge, 
and the help of 
god, he solves the 
problems. 
Different religions 
have indicated 
that they have no 
justification for 
corona problem 
and the only copy 
is God itself, the 
help of science 
and knowledge and 
companionship of all 
religions regardless 
of ethnicity, religion 
and race.

Corona may shut 
down the tourism 
and the pulse of 
tourism is slow, but 
made closer the 
hearts of  humans. 
The humans learned 
to be nice, to be 
devoted, and of  all 
being human. 
The humans learned 
to respect other beliefs 
and not force them to 
do work or belief. 
The humans taught 
that all of  them 
are against a small 
virus, so they are 
equal against God 
and God love them 
all, so they love 
everybody! And 
don't quarrel with 
each other for the 
sake of  ethnicity 
and religion. 
After Corona, the 
pulse of  tourism will 
be continued with 
more intellectual 
and better humans 
and it will be the 
factor of  closeness 
for all humans.
Share your ideas 
with Irangard.
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At that time, the retail price of food items 
and as well as many services were, in 
Rials ; one digit and hardly two digits. 
The maximum price of a residential 
unit was between one hundred and 
two hundred thousand tomans in the 
middle districts of the capital and a very 
Luxury car and latest model was worth 
seventy to eighty thousand tomans. The 
salaries of government employees was 
between 1500 to 2000 monthly which 
This amount of wages had caused this 
group of people to be considered as 
affluent people of society, because 
with this amount of wages, they had 
a comfortable life and could have 
significant savings. A leisure trip around 
Europe for a month cost about a 
thousand tomans, and the price of the 
daily necessities of a family of five could 
hardly reach 30 rials!   

In such an era, for many people 
becoming a millionaire was an 
unattainable dream and it was a 
dream that youth dreamed of it.
Has the increase of prices and 
the devaluation of the national 
currency paved the way for 
becoming a billionaire?! 
Gradually, as the national currency 
depreciated, price services and 
goods began to rise and Ten Shahi 
, one Rial  and two Rial  coins are 
replaced by 50 Rials  one hundred  
Rials and two hundred and fifty rials 
and two thousand rials banknote 
arrived and appeared. Little by little 
thanks to the devaluation of the 
national currency! Many of people 
became millionaires because the 
value of an apartment reached more 
than one million tomans and the 

price of Peykan zero car increased 
to six hundred thousand tomans, 
but the amount of wages did not 
grow in line with inflation and the 
people were poor millionaires. Their 
fund assets wages had increased 
in price. In middle of the solar 
70s decade average wages have 
increased three or four times since 
the late 50s. But national currency 
had lost about seventy times its 
value. At this time, 50 rials one 
hundred rials and two hundred fifty 
rials was taken out of commercial 
exchanges and unsupported checks 
worth up to five hundred thousand 
tomans were entered by the 
banks into the 
sick economy 
cycle of the 
country.

Where do live
the most of  poor billionaires?

Once upon a time in Iran!

Irangard experts about 
definition of the poor billionaires 
group believe that: once upon 
a time which, from historical 
view, We are not far from that 
coins of one rial, two rials and 
sometimes even ten Shahi (50 
dinars) were exchanged and 
circulated in the economic cycle 
of the country, and there was a 
column in the accounting books 
which the letter D was engraved 
on it, meaning the dinar, a unit 
smaller than the rial, 

Poor billionaires! 

Unstoppable acceleration!

Homayoon ArmeshO Accepter of Prayer
(or Mujeeb al-Dawat)
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Minimum wages have increased about two thousand times 
since the late 50s in this year, but the national currency 
has lost 4000 times its value and banknotes of twenty 
thousand rials, fifty thousand rials, one hundred thousand 
rials and five hundred thousand rials official checks and 
one million rials are passed around among the people. 
This trend is still moving at a tremendous pace in our 
country and thanks to the sharp devaluation of the national 

currency, the retail price of food items and services have 
increased six and even 7 times and items price such as 
property, apartments, land, cars, jewelry and golden coins 
has increased sharply, and now significant portion of the 
Iranian people have become billionaires without effort, 
but the rich who struggle with many problems in their daily 
lives without money and sometimes poor billionaires! 
Are you in the group of poor billionaires?
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language other than their mother language 
that possibly they do not understand their 
meaning! …
For example, they say the prayer of 
elimination of  calamity, the prayer 
of  treating the disease, the prayer of 
improving the work, the prayer.......
Is not God familiarized with all languages 
and minds…?!
Should the prayer be said in a specific 
language and unless the praying person 
does not know the meaning of  his/her 
prayer…?
And he/she is expected that his/her wish to 
be satisfied!!
Remember that prayer that we cannot 
understand its meaning and concept…
It is not our prayer and we cannot be 
expected that prayer to be satisfied…
This is additionally a wrong address…
The preachers of  this classification of 
prayer plan to deceive people…!
Sometimes religions direct people wrongly 
to answer prayers instead of  providing a 

spirit of  inquiry, development of  thought, 
and trying.
They mediate in order to talk, and 
silent prayer with God and say to their 
followers: you must resort to some God's 
servants in order to talk to God so that 
God will satisfy your wishes!
Apparently, they call God..... but they do 
not know that they have resorted to other 
than God for their needs and wishes…
There are many pure-hearted and open-
minded people who pray and talk easily 
to God far from the manifestations of 
religions, … and God answers them soon 
and satisfies their wishes…



49 CULTURAL- ECONOMIC  MAGAZINE    

CULTURAL- ECONOMIC MAGAZINE    

O Accepter of Prayer
(or Mujeeb al-Dawat)

Thinking of  prayer makes me realized that; Prayer is 
asking something from the needless 
What wish should I ask from needless?!
Needs and wishes should be big and they should be 
worthy for asking them of  God,
A person who knows God does not want any 
insignificant and less thing from him…
Hence, we recognize that the prophet Solomon 
requests God for wealth that he has never granted 
to anyone and will not give to anyone after him…
And his wish is satisfied…
Or we say in Qunut of prayer: O God, grant us good 
things in this world and the hereafter, and good thins 
suggest everything and all things that are good....
Accordingly, Prayer is set by knowing oneself  and 
knowing God, and prayer is acknowledged and 
answered that owns these two components.
It is significant to recognize and know ourselves 
completely and also our potential and abilities, 
and have the recognition of  the magnitude of  our 
thinking, we may ask for a wish that is comparable 
with the capacity of  our being…
In this case, that prayer can be expected to be 
answered and met.
The philosophy of  prayer glorifies humans 
because first we have to achieve self-analysis 
and then theology, and this is the most prominent 

consequence of  prayer.
If  humans know themselves, God has granted 
abilities to them that they can met their demands 
and wishes through them.
And this is the mystery of  the philosophy of  prayer…
It means, human beings attain a level where they 
satisfy both their own needs and the needs related 
to other human beings as much as reasonable, 
which is considered as a description of  human 
perfection.
Sometimes some religions and their followers’ 
direct people mistakenly about prayer…
And they stop human from trying to solve problems 
in the name of  prayer and say:
"Ask God to give you everything.”!  ..
And that means;
Do not attempt to solve the problem!
Do not endeavor to develop science and 
knowledge! …
Do not attempt to understand the magnificence 
of  God! …
Do not attempt to solve people's problems! …
Pray for them!!
Do not treat diseases !!…
And ask God for treatment!!…
And what an incorrect address !!…
Sometimes, religions tell their followers to pray in a 
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A prayer that starts with self-analysis and 
theology… and progresses to the extent of 
God…
God! We ask you to clarify the light of 
knowledge and thought for us so that we 
understand you and your magnificence more 
than anyone…
God, we ask you to make us your lover…
The love that originates from knowing you…
God, we ask you to make us one of the wealth-
making and richest people in the world…
So that we can be a mediator of  goodness 
and happiness for ourselves and all your 
servants by developing the material and 
spiritual wealth...
God, we ask you to make us among the 
thinkers and scientists of  the world…
and open the doors of  science and 
knowledge to us…
so that we can play an efficient role in 
developing the science and knowledge, 
because the development of  science and 
knowledge means the development of  self-
analysis and knowing God…
and generating permanent wealth for the 
future generation…
God! make us one of the remnants of the world
So that we can be one of  the permanent 
living parts of  human history by performing 
constant works…

As Saadi Shirazi said:
Sadia a man who is remembered with 
goodness and kindness will never die. Dead 
is the one who is not remembered with 
goodness and kindness.
God! I'm proud of  having a God like you…
Make me among people who you are proud of 
having servants like me
God! I love you and my prayers are to have 
just your!!…
So! Hello to you, a merciful God and I love you 
to the amount of  all goodness and all beings, 
you are the most loving scream
God! wish me luck!
I love you and be your servant: Armina Hadi
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And there are also 
people who are involved 
in the appearances 
of  religions and are 
careless of  the principle 
of  God…. and are 
constantly involved in 
problems and difficulty…
This is also an incorrect 
address…
Possibly the preachers 
of  this kind of  religion 
explore their own 
interests and strengthen 
their position and 
influence among their 
followers…
They say that there 
should be a mediator to 
talk to God by creating 
monasticism and divinity 
for people…
And what an excuse 
better than this !! !!
But the reality is 
something else…
Because God says in the 
Qur'an, "Call on me so 
that I answer to you."
And he did not say that 
you should call on me 
through a mediator!!…
And in another place, he 
says: "That I am closer to 
you than your neck vein"…

It suggests that there is no barrier, screen, or mediator between 
the servant and God…
It is an incorrect address to think of prayer by resorting to others …
Possibly if  we consider the method of  the prophets and imams 
carefully, we can understand better the way they ask God and 
their secret prayers and talks, and the way they look at these 
secret prayers and wishes.
For example, as Imam Sajjad (AS) explains, the following cases can be 
clearly observed in his prayers; he expresses his respect and politeness 
to the position of God's divinity at the beginning of the prayer
Confession of  knowing God and His integrity and greatness, a 
representation of  theology…

Then, he starts to know and analyze himself  and shows a picture 
of  human creation by defining himself  and his needs…
At this stage, he asks God to meet them; If  these needs are 
in agreement with his improvement and growth and make his 
thoughts closer to God…
And finally, draws a developmental and appreciative outlook 
of  the rank of  education and growth of  humanity for self-
analysis and theology by praise and greeting upon the Prophet 
Mohammad (PBUH) and the rank of  prophets and saints, who are 
the teachers of  humanity.…
There are many situations… that sometimes we have read these 
prayers frequently without translating and understanding the 
deep implications and how to develop them…. without meeting 
any wishes .... even insignificant ones…
It is better, the modern developed, thoughtful and seeker human 
to resort God who is needless…
With the correct address…
Far from polytheism and idolatry…
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www.homahotels.com

homahotels
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هتل هما بندر عباس

هتل هما پنج سـتاره و لوكس بندرعباس با معماري مدرن در منطقه 
اي آرام ودر كنار ساحل زیباي خليج نيلگون فارس با طبيعت دلنشين 
اطـراف آن در هـم آميختـه تا منظره اي بدیع از تركيـب آبي دریا را با 
سـبزي باغ در مقابل چشـمان شـما به تصویر كشـد. این بهشـت زیبا 
در كنار خورشيد غوطه ور در آب،  داراي بهترین امكانات؛ از استخــر 
روبـاز، واقـع در قلـب فضـاي سـبز گرفتـه تـا كافـي شـاپ سـاحلی و 
رسـتوران كنـار اسـتخر و دل انگيزتـر از همـه، موقعيـت آرام بخش 
آن مـي باشـد كـه نظيـر آن را در هيـچ كجـای ایـران نخواهيـد یافـت.

 HOMA
HOTELS
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09121212224
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صصی کسب و کار کلینیک فوق تخ

تهران ، بلوار آفریقا ، فرزان 
غربی)بنیسی( ، شماره 31 ، واحد 5

Unit5, No.31, W
31, West Farzan St ,
Africa Blvd., Tehran, Iran.

+982188880015
info@clinicb.ir
www.cliniccb.ir

مشاوره و آموزش مهارتهای فنی شخصی حضوری کلینیک کسب و کار

آموزش مهارتهای دوست یابیآموزش دوره ویژه گارسنی )پذیرایی(

دوره های برندینگ شخصی

دوره ها بصورت خصوصی و نیمه خصوصی خواهد بود
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خلق ارزش واقعی برای میهمانان هنر ماست

هتل هما احمدآباد مشهد
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نام ................      نام خانوادگی .............       تاریخ تولد ............     نشانی ....................................................................     کد پستی ................
 

وضعیت اشتراک :        شش ماهه                       یک ساله 

واریز مبلغ به شماره حساب :  700793993646 و یا شماره شبا  IR 46061000000070079399 بانک شهر ، کد   228 به نام آقای امیر رضا هادی .
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